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Ю. Ю. Великий. Інноваційні технології у відео-
рекламі для закладів вищої освіти України

У статті здійснена спроба вперше в науковому 
дискурсі дослідити інноваційні технології у відеоре-
кламі ЗВО. Проаналізовано сучасний стан створен-
ня відеореклами в закладах вищої освіти, зокрема 
тенденції її розробки та реалізації. Визначено основ-
ні інноваційні технології, які використовуються у ві-
деорекламі на прикладі українських закладів вищої 
освіти. Систематизовано та проаналізовано розви-
ток інноваційних технологій реклами в закладах ви-
щої освіти України до, під час та після кризових пе-
ріодів. Доведено, що до 2020 р. рекламна діяльність 
ЗВО характеризувалася традиційними підходами, 
базуючись на друкованих матеріалах, виставках і 
днях відкритих дверей, а цифрові технології вико-
ристовувалися в мінімальному обсязі. Під час пан-
демії відбувся швидкий перехід до онлайн-платформ 
та відеореклами, що дозволило університетам роз-
ширити цільову аудиторію до національної та між-
народної, а також впровадити комплексні стратегії 
кризових комунікацій. У період повномасштабної 
війни з 2022 р. і дотепер цифрові інструменти й ві-
деоконтент поєднуються з міжнародними платфор-
мами, соціальними мережами, створюючи умови 
для своєчасної комунікації здобувачів вищої освіти, 
викладачів, донорів і партнерів, а також ефективно-
го позиціонування ЗВО на глобальному освітньому 
ринку.
Ключові слова: інноваційні технології, відеорекла-
ма, заклади вищої освіти, здобувачі вищої освіти, 
соціальні мережі, медіа.

Yu. Velykyi. Innovative technologies in video 
advertising for higher education institutions in 
Ukraine

Th e relevance of the research topic. Today, video 
advertising is one of the most eff ective tools for the 
interaction of higher education institutions with 
prospective students. Digitalization of society and shift  
in communication priorities necessitate the adaptation 
of educational institutions to competitive conditions. 

Innovative technologies foster a dynamic, interactive, 
and emotionally engaging emphasis in video advertising, 
helping build trust among the target audience in the 
educational institution. Research on this topic is crucial 
for improving advertising strategies, recognizing the 
role of cutting-edge technologies in expanding access to 
education, shaping a positive image of higher education 
institutions, and fostering public trust in them.

Th e purpose of the article is to analyze the features of 
the use of innovative technologies in video advertising of 
higher education institutions in Ukraine.

Th e methodology of the scientifi c justifi cation is 
based on an interdisciplinary, comprehensive approach 
grounded in the content and sequence of resolving 
the defi ned objectives. In the course of reviewing and 
analyzing scientifi c research, the methods of analysis 
and synthesis, along with systematic and abstract-logical 
techniques, were applied. Th e content analysis method 
made it possible to identify which innovative video 
advertising technologies are most commonly used by 
Ukrainian higher education institutions.

Th e results. Innovative technologies used in video 
advertising are analyzed based on the examples of specifi c 
higher education institutions in Ukraine, arranged 
chronologically by the year of implementing innovative 
advertising from 2017 to 2024. Th ese examples represent 
institutions from diff erent regions of Ukraine (Kyiv, 
Kharkiv, Lviv, Kherson, Dnipro, Odesa, Chernivtsi) 
and encompass a variety of specialties  — technical, 
humanities, arts, and interdisciplinary ones.

Th e scientifi c novelty. For the fi rst time, an analysis 
has been conducted of innovative technologies in video 
advertising currently employed by Ukrainian higher 
education institutions. 

Th e practical signifi cance. Th e analysis of the main 
innovative technologies used in video advertising on the 
example of specifi c higher education institutions can 
be used by other Ukrainian educational institutions to 
develop their own eff ective video advertisements.

Conclusions. An essential tool for adapting higher 
education institutions to the contemporary information 
environment is the integration of innovative technologies 
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into their advertising activities. Innovative technologies 
in video advertising support eff ective engagement 
with prospective applicants, foster trust between the 
institution and its target audience, and shape a positive 
institutional image, thereby enhancing its standing in the 
educational sphere. In combination with other strategies, 
these innovative technologies enable higher education 
institutions to address the realities of the digital 
environment and reinforce trust in their educational 
off erings.
Keywords: innovative technologies, video advertising, 
higher education institutions, higher education seekers, 
social networks, media.

Актуальність теми дослідження. Сьогод-
ні відеореклама є одним із найефективніших 
інструментів взаємодії ЗВО з потенційними 
здобувачами. Зважаючи на недавню пандемію 
Сovid-19 та повномасштабне вторгнення росії в 
Україну, використання інноваційних технологій 
у відеорекламі освітніх закладів надзвичайно 
актуалізується. Забезпечити ефект присутності 
майбутніх здобувачів освіти допомагає інте-
рактивний та емоційний акцент інноваційних 
технології. Це сприяє формуванню довіри в ці-
льової аудиторії до освітнього закладу. Дослі-
дження цієї теми має важливе значення для вдо-
сконалення рекламних стратегій, усвідомлення 
ролі новітніх технологій у підвищенні доступ-
ності освіти, формуванні позитивного іміджу 
закладів вищої освіти та розвитку суспільної 
довіри до них. 

Постановка проблеми, її актуальність і 
зв’язок із важливими практичними завдан-
нями, значення вирішення проблеми. Акту-
альність використання інноваційних технологій 
у відеорекламі для освітніх закладів зумовлена 
потребою реалізації важливих практичних за-
вдань. Ідеться про акцентування уваги на освіт-
ніх програмах, формуванні довіри до закладів 
вищої освіти, підтримці їхнього позитивного 
іміджу, підвищенні рівня задоволення освітніх 
потреб суспільства. Це сприяє вдосконаленню 
рекламної діяльності закладів вищої освіти, під-
вищенню доступності якісної вищої освіти. Ін-
новаційні технології у відеорекламі закладів ви-
щої освіти також дотичні до розвитку сучасних 
освітніх практик відповідно до вимог сучасної 
цифрової епохи. 

Мета статті  — проаналізувати особливості 
використання інноваційних технологій у відео-
рекламі закладів вищої освіти України.

Завданнями дослідження є: 
1. Проаналізувати тенденції створення відео-

реклами в закладах вищої освіти.
2. Дослідити університетську відеорекламу до-

цифрових часів і сьогодення.
3. Визначити основні інноваційні технології, 

які використовуються у відеорекламі на при-
кладі конкретних закладів вищої освіти.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Окремі аспекти використання інноваційних 
технологій у відеорекламі стали предметом на-
укового дослідження як українських, так і зару-
біжних учених. 

Ще на початку ХХІ ст. ця тема стала предме-
том наукового дискурсу іноземних досліджень. 
Так, B. J. Mullin, S. Hardy та W. A. Sutton, розгля-
дали маркетингові стратегії, окремо акцентуючи 
на рекламі, яку можна використовувати в закла-
дах освіти для залучення потенційних студентів 
(Mullin et. al., 2007). Маркетинг освітніх послуг 
став предметом наукових пошуків M. J. Baker та 
S. Hart. Вони відзначили провідну роль реклами 
в цьому контексті (Baker & Hart, 2008). Ефек-
тивність впливу нових та традиційних медіа на 
маркетингові комунікації вивчали G. Belch та 
M. Belch (Belch & Belch, 2014). M.  Miller аналі-
зує можливості YouTube для бізнес-маркетингу 
(Miller, 2011). 

Серед досліджень українських учених заслу-
говують на увагу розвідки аналізу рекламної 
діяльності закладів вищої освіти щодо форму-
вання освітнього бренду, його просуванння та 
застосування цифрових платформ для залучен-
ня потенційних здобувачів вищої освіти.

Так, питаннями маркетингових технологій у 
бренд-менеджменті освітніх закладів займався 
С. Юрило (2019). Рекламу як інструмент форму-
вання бренду ЗВО вивчала О. Антонова (2023). 
С. Семенюк акцентує на плануванні рекламних 
кампаній ЗВО (Семенюк, 2019). Г.  Вишневська 
досліджує рекламні кампанії в освітній галузі, 
зосереджуючись на специфіці рекламної діяль-
ності закладів освіти як однієї з основних скла-
дових їх іміджу (Вишневська, 2019). І. Жарська 
працює над концепцією формування системи 
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маркетингових комунікацій ЗВО в інтернеті, 
зокрема digital-маркетингу (Жарська, 2020), 
І. Д’яконова, І. Бондарчук визначили проблеми 
та перспективи впровадження інноваційних 
технологій реклами при виході освітніх послуг 
на міжнародний ринок (Д’яконова & Бондарчук, 
2015). Б. Оксентюк, А. Грабовський зазначають, 
що «інноваційна реклама базується на вико-
ристанні в промоакціях серйозного технічного 
забезпечення, найновіших комп’ютерних техно-
логій та нестандартних способів подачі інфор-
мації» (Оксентюк & Грабовський, 2020, с. 16). 

Можемо констатувати, що дотичні аспекти 
інноваційних технологій у рекламі розглядали-
ся українськими та іноземними авторами, але 
те, що стосується інноваційних технологій у ві-
деорекламі для закладів вищої освіти, майже не 
досліджувалося.

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Для привертання уваги цільової аудиторії, під-
вищення привабливості в конкурентному се-
редовищі на ринку освітніх послуг сучасні за-
клади вищої освіти інтегрують різні інноваційні 
технології у відеорекламі. 

На основі аналізу українських тлумачних, 
галузевих та спеціалізованих словників можна 
сформулювати узагальнене й водночас актуаль-
не визначення терміна «реклама». «Реклама» в 
контексті нашого дослідження є спеціалізова-
ною формою публічного поширення інформа-
ції, яка спрямована на популяризацію товарів, 
послуг, ідей або суб’єктів господарювання з 
метою привернення уваги, формування обізна-
ності, інтересу та мотивації до споживання чи 
взаємодії. Вона реалізується через як вербальні 
й візуальні повідомлення (плакати, оголошення, 
трансляції), так і комплексну діяльність у межах 
маркетингової або соціальної комунікації, пе-
редбачаючи легітимну мету отримання прямої 
чи опосередкованої вигоди. У сфері вищої освіти 
реклама має виходити за межі товарного просу-
вання й перетворюватись на засіб позиціювання 
інституційної ідентичності, реалізації освітньої 
місії та активного діалогу із суспільством. Тому 
у нашому розумінні термін «реклама ЗВО» є 
формою цілеспрямованої маркетингової кому-
нікації закладу вищої освіти, яка, використо-
вуючи візуальні, аудіальні й вербальні засоби, 
спрямована на інформування, переконання та 

формування емоційно-позитивного ставлення 
до освітніх продуктів, іміджу й цінностей ЗВО, 
з метою залучення цільових аудиторій і зміц-
нення конкурентних позицій на ринку освітніх 
послуг. Тобто, відеореклама ЗВО є форматом ре-
кламного впливу, що інтегрує емоційну вираз-
ність зображення, динаміку звуку задля досяг-
нення максимальної ефективності та тривалого 
запам’ятовування рекламного повідомлення.

У контексті цифровізації ефективність ре-
кламного впливу залежить від здатності інте-
грувати новітні медіаінструменти, враховувати 
поведінку аудиторії та забезпечувати інтерак-
тивну взаємодію з потенційними здобувачами 
вищої освіти. З огляду на вищезазначене, слід 
уточнити зміст поняття «інноваційні технології 
в рекламі ЗВО». Ми тлумачимо його як сукуп-
ність сучасних цифрових та інтерактивних ін-
струментів, що поєднують інформаційні техно-
логії, креативні методи комунікації й аналітичні 
системи з метою персоналізованої взаємодії 
з абітурієнтами через ефективне поширення 
освітніх послуг у глобальному інформаційному 
середовищі та формування конкурентоспро-
можного освітнього бренду.

На початку 2000-х рр. в українських ЗВО з’яв-
ляються спеціалізовані підрозділи  — центри 
комунікацій, відділи зв’язків із громадськістю, а 
також університетські відеостудії. Їхнім завдан-
ням стало забезпечення цілісної системи зов-
нішніх і внутрішніх комунікацій. Поява таких 
осередків пояснюється динамікою інформацій-
них технологій (інтернет, цифрові фото / відео), 
конкуренцією за абітурієнта й фінансування, а 
також потребою закладів у формуванні пози-
тивного іміджу та налагодженні зв’язків із ло-
кальними й міжнародними партнерами. У цей 
період змінюються інформаційні стандарти: 
університет перестає бути лише закладом осві-
ти. Він перетворюється на соціальний бренд, 
який під дією інтернету та мас-медіа має адап-
туватися до нових форматів презентації. Він має 
інтегруватися у світовий освітній простір задля 
комунікаційної відкритості та конкурентності. 

Розгляд комунікаційних практик у закладах 
вищої освіти та їх еволюції у 2000-ні рр. доклад-
но висвітлено О. Гомотюк та ін. Авторами сис-
тематизовано підходи до інформаційних страте-
гій і ролі нових технологій у діяльності ЗВО та 
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закладено теоретичні підвалини появи центрів 
комунікацій (Гомотюк, Патряк, 2020).

Слід закцентувати на тому, що поява таких 
структурних підрозділів у ЗВО України відпові-
дала світовим тенденціям. На початку 2000-х рр. 
в університетах Європи й Америки активно роз-
вивалися медіацентри та PR-відділи. Вони були 
орієнтовані на популяризацію наукових досяг-
нень, залучення студентів та побудову відносин 
із громадськістю. 

З другої половини 2010-х рр. в Україні з’яви-
лася необхідність у професійних мультимедій-
них командах, здатних виробляти якісний відео-
контент для ЗВО. Цьому сприяло поширення 
соціальних мереж та відеоплатформ, зокрема 
YouTube, Facebook, пізніше Instagram та TikTok. 
Вони перетворилися на основні канали кому-
нікації з абітурієнтами. Суттєвим стала також 
зміна форматів презентації освітніх програм: 
відеоролики про університети, інтерв’ю з викла-
дачами, віртуальні тури територією закладу. Не 
останню роль зіграла й міжнародна конкурен-
ція за абітурієнтів, що стимулювала вітчизняні 
ЗВО створювати більш професійний, динаміч-
но-привабливий медіаконтент.

Так, у Київському національному університе-
ті імені Тараса Шевченка у 2015 р. з’явилася ві-
деостудія в межах Центру комунікацій, яка зго-
дом трансформувалася в youtube-канал «КНУ 
Media», де регулярно виходять інтерв’ю, сту-
дентські проєкти та відеорепортажі.

З 2016 р. у Львівській політехніці розвиваєть-
ся медіацентр, у межах якого знімають освітні 
відео, онлайн-трансляції конференцій і куль-
турних заходів (Медіабанк Львівської політех-
ніки, n.d.). 

У Харківському національному університеті 
імені В. Н. Каразіна в другій половині 2010-х рр. 
було створено «Медіацентр Каразінського», що 
активно займається популяризацією наукових 
досліджень і студентських ініціатив у відеофор-
маті (Університетська медіастудія, n.d.).

Національний університет «Києво-Могилян-
ська академія» почав активно використовувати 
відеостудію для створення просвітницьких і 
рекламних відео з 2017 р. (Києво-Могилянська 
академія, n.d.).

Таким чином, починаючи з 2010-х рр., відеосту-
дії, як структурний елемент ЗВО, забезпечували 
створення рекламного та освітнього відеокон-
тенту, онлайн-курсів і висвітлення особливос-
тей студентського життя.

О.  Павленко в статті «Перспективи викори-
стання соціальних мереж для маркетингових 
комунікацій університетів в Україні» (2019) 
дослідив, що вже до 2019  р. соціальні мережі 
(Instagram, YouTube, Facebook) були вагомими 
каналами, яким довіряють абітурієнти, студен-
ти та випускники вузів. «Студенти активно ви-
користовують соціальні мережі для комунікації 
з університетом … користувачі вже шукають 
інформацію про ЗВО в соціальних мережах і 
81 % опитаних вже шукали таку інформацію». 
Це свідчить, що університети вже мали (або ак-
тивно формували) онлайн-присутність, що є од-
ним з елементів роботи центрів комунікацій або 
служб PR (Павленко, 2019, с. 141).

Зі збільшенням використання інноваційних 
технологій у повсякденному житті суттєво під-
вищилася частка технологій у ЗВО. Водночас 
соціокультурні фактори сприяли необхідності 
нового позиціювання університетів та їх інно-
ваційних технологій. Пандемія COVID‐19 та 
війна зумовили повну відмову від традиційного 
аудиторного навчання. Тому були потрібні нові 
інноваційні моделі.

Узагальнюючи, зазначимо, що до 2020  р. ре-
кламна діяльність закладів вищої освіти Укра-
їни була зорієнтована на традиційні форми. 
Зокрема, застосовувались друковані матеріали, 
інформаційні буклети, виставкові презентації, 
дні відкритих дверей та інші класичні канали 
комунікації. Цифрові технології в цей період 
використовувалися обмежено. Це були офіційні 
сайти ЗВО, які часто виконували більш інфор-
маційну, ніж промоційну функцію. Цільова ауди-
торія залишалася переважно локальною — абіту-
рієнти та їхні родини з конкретного регіону. 

Період пандемії COVID-19, 2020–2021 рр., 
став переломним у використанні інноваційних 
технологій реклами ЗВО. Нові обставини зму-
сили ЗВО перейти до активної відеореклами, 
використання онлайн-платформ як основного 
каналу комунікації. У цей час широко впрова-
джуються вебінари, віртуальні дні відкритих 



66

Ку
ль

ту
ра

 У
кр

аї
ни

, в
ип

ус
к 

 9
1,

 2
02

5

дверей, онлайн-презентації освітніх програм. 
Це стає стандартною практикою. Уперше роз-
робляються комплексні стратегії кризових ко-
мунікацій, мета яких полягає в інформуванні 
студентів і батьків щодо ситуацій невизначено-
сті. Суттєво розширюється цільова аудиторія: 
університети починають орієнтуватися не лише 
на локальних вступників, а й на національний та 
міжнародний ринки. Тому популярними стають 
інтерактивні освітні проєкти.

Повномасштабна війна 2022  р. сприяла поя-
ві інноваційних моделей реклами адаптивного 
й стратегічного характеру. Це спеціальні ві-
деоформати, спрямовані на підтримку освіт-
нього процесу в умовах війни, комунікацію з 
міжнародними партнерами та донорськими 
організаціями. Для ефективної комунікації ЗВО 
інтегрують відеорекламу та цифрові технології 
з міжнародними платформами типу YouTube, 
Coursera, EdX, Zoom. Оперативність та багато-
канальність вирізняють кризові комунікації. 
Активно використовуються месенджери, теле-
грам-канали, соціальні мережі для інформуван-
ня студентів, викладачів і батьків. Цільова ау-
диторія розширюється до міжнародного рівня. 
Йдеться не лише про абітурієнтів і здобувачів 
освіти. У комунікаційні кампанії дедалі активні-
ше залучаються донори, закордонні університе-
ти та партнерські організації. Вони підтримують 
українську освіту у воєнний час.

Вищенаведені факти розкриваються в працях 
українських науковців. Так, Ю. Лісун, вивчаючи 
цифровий маркетинг та брендинг закладів ви-
щої освіти, провела порівняльний аналіз укра-
їнських практик із європейськими, підкреслила 
переходи від локальних офлайн-кампаній до 
комплексних digital-стратегій, особливо посиле-
них після 2020 р. (Лісун, 2023). І. Вербовський, 
О. Сагітова, акцентуючи на аналізі впливу циф-
ровізації на освітній маркетинг, висвітили адап-
тацію університетів до цифрових технологій у 
рекламі після COVID-19 у вигляді переходу уні-
верситетів на дистанційні та онлайн-інструмен-
ти в період пандемії (Вербовський & Сагітова, 
2024). С. Солнцев, Ж. Жигалкевич, Р. Залуць-
кий аргументували, що карантинні обмеження 
й зростання онлайн-активності виокремили 
відео та інші цифрові формати як необхідні 

інструменти комунікації для ЗВО (Солнцев та 
ін., 2022). О. Біловодська, Т. Кравчук, І. Понома-
ренко, К. Блюмська-Данько, А. Кононенко про-
ілюстрували застосування методів штучного 
інтелекту для оптимізації маркетингових стра-
тегій в онлайн-освіті (Bilovodska and al., 2024). 
Н. Кононова, Н. Берб’юк Ліндстрьом, А. Пан-
чук досліджували сприйняття онлайн-форм 
викладання й комунікації в умовах війни серед 
академічної спільноти (Кононова та ін., 2024). 
Український науковець Л. Дибчук, вивчаючи 
інноваційні технології подання інформації в ін-
тернет-рекламі, виокремлює 8 трендів контекст-
ної пошукової реклами: «автоматизація і штуч-
ний інтелект, голосовий пошук, mobile-fi rst, 
поліпшення CTR, доповнена реальність, PPC на 
додаток до SEO, AMP, відеоконтент» (Дибчук & 
Васількова, 2018, c.  386). М. Петрина зазначає, 
що «одним із прикладів інноваційної реклами 
є 3D, голографічна та мобільна реклама» (Пе-
трина, 2019). О. Косенко та Д. Синельникова 
щодо цієї інноваційної технології відмічають: 
«Створена реклама з яскравими візуальними і 
оригінальними ефектами 3D запам’ятовується і 
надовго залишається в пам’яті» (Косенко & Си-
нельникова, 2018, с. 86).

Логіка нашого дослідження вимагає далі ви-
значити основні інноваційні технології, які ви-
користовуються у відеорекламі на прикладі кон-
кретних закладів вищої освіти України. Подамо 
інформацію у вигляді таблиці, у якій відобра-
жені ЗВО в хронологічному порядку за роком 
впровадження інноваційної реклами з 2017 по 
2024  рр. Це приклади ЗВО, які представляють 
різні регіони України (Київ, Харків, Львів, Хер-
сон, Дніпро, Одеса, Чернівці). Одними із перших 
почали використовувати відеорекламу найдав-
ніші та найтитулованіші університети України. 
Вони охоплюють різні спеціальності — технічні, 
гуманітарні, мистецькі та міждисциплінарні. Та-
кий підхід демонструє, як інноваційні технології 
можуть бути інтегровані в рекламу різних освіт-
ніх програм та навчальних дисциплін.

Усі ЗВО, зазначені в таблиці, мають офіцій-
ні youtube-канали, інтерактивні платформи 
чи проводять відеокампанії, що демонструють 
їхню активну позицію в публічному просторі 
(див. табл. 1). 
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№ Назва ЗВО Інноваційна 
технологія

Представлення технології Рік 
впрова-
дження

Посилання

1

Київський 
національний 
університет 
імені Тараса 
Шевченка

Інтерактивний 
контент

Відео на офіційному youtube-каналі дозво-
ляє користувачам вибирати інтерактивні 
елементи, такі як інтерв’ю з викладачами 
та студентами, а також короткі тури по уні-
верситету. Використання інтерактивних 
екранів на виставках і відкритих днях, на 
яких абітурієнти можуть дізнаватися про 
різні аспекти університетського життя.

2017

За даними КНУ імені 
Т. Шевченка 

2

Харківський 
національний 
університет 
імені 
В. Н. Каразіна

Технологія 
360-градусних 

відео, 
інтерактивний 

контент, штучний 
інтелект, 

гейміфікація

- Використання дронів для створення ае-
рофотозйомок кампусу та презентацій різ-
них факультетів.
- Відео, що дозволяють абітурієнтам вірту-
ально «відвідати» університети, проводячи 
інтерактику через мобільні пристрої або 
VR-окуляри.
- Відео з акцентом на інтеграцію сучасних 
технологій, а саме: штучного інтелекту, ро-
бототехніки, що є частиною навчальних 
програм. При цьому передбачена можли-
вість отримання додаткових балів у різних 
вікторинах та інтелектуальних змаганнях, 
онлайн-іграх.

2018

За даними ХНУ 
імені В. Н. Каразіна 
(Karazin University, 

n.d.)

3

Львівська 
політехніка

Віртуальна 
та доповнена 
реальність, 

інтерактивні відео 

Демонстрація відеоматеріалів про навчан-
ня, викладачів і можливості для розвитку 
на конкретному факультеті, виходячи з 
уподобання здобувача освіти. Викори-
стання AR для презентації своїх наукових 
розробок та інновацій, що дозволяє ство-
рювати інтерактивні сцени під час презен-
тацій на виставках. Інтерактивні екрани в 
холах, де абітурієнти можуть за допомогою 
сенсорних панелей дізнаватися інформа-
цію про спеціальності та програми.

2019

Згідно з даними 
НУ «Львівська 
політехніка».

4 Херсонський 
національний 
технічний 
університет

Персоналізоване 
відео з 

використанням 
big data та AI

Відеоролик, присвячений одній зі спеці-
альностей, адаптований до інтересів і по-
треб аудиторії.

2019

За даними ХНТУ .

5 Український 
католицький 
університет

Інтерактивні відео 
та віртуальні тури

Віртуальні тури кампусом, що дозволяють 
абітурієнтам ознайомитися з інфраструк-
турою університету онлайн.

2020
За даними УКУ.

6

Національний 
університет 
«Києво-Моги-
лянська акаде-
мія»

Анімація та 
3D-візуалізація,

інтерактивні відео

- Використовує 3D-анімації для демон-
страції прогресу в будівництві нових на-
вчальних корпусів та інфраструктури 
університету. інтерактивні відео для ре-
клами освітніх програм, що дозволяють 
обирати факультети й переглядати спеціа-
лізовані матеріали про ці програми.
- Відео на офіційному каналі університету. 
Дозволяє користувачам переглядати відео 
різних факультетів, а також робити вибір 
щодо того, про що вони хочуть дізнатися 
більше.

2020

За даними Києво-
Могилянської 

академії (Києво-
Могилянська 

академія, n.d.).

Табл. 1.
Огляд інноваційних технологій, що використовуються провідними ЗВО України
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7 Чернівецький 
національний 
університет 
імені Юрія 
Федьковича

Віртуальні 
тури, історичні 
реконструкції у 

відео

Віртуальні тури кампусом, який є пам’ят-
кою ЮНЕСКО, з елементами історичних 
реконструкцій.

2021

За даними ЧНУ імені 
Ю. Федьковича 
(Чернівецький 
національний 

університет, n.d.)
8

Одеський наці-
ональний уні-
верситет імені 
І. І. Мечникова

Віртуальна 
реальність, 

360-градусні відео

Віртуальні тури по корпусах та лаборато-
ріях університету, 360-градусні відео для 
демонстрації навчального середовища.

2022

За даними ОНУ 
імені І. Мечнікова 

(Odesa 
I. I. Mechnikov 

National University, 
n.d.)

9 Дніпровський 
національний 
університет 
імені Олеся 
Гончара

Гейміфікація, 
інтерактивні відео

Онлайн-ігри, що знайомлять з освітніми 
програмами, інтерактивні відео з демон-
страцією можливостей кожного факульте-
ту.

2022

За даними ДНУ 
ім. О. Гончара (ДНУ 
ім. Олеся Гончара, 

n.d.)

10 Національний 
університет 
біоресурсів і 
природокорис-
тування

Доповнена 
реальність, AI

Відео з AR-презентацією наукових дослі-
джень, використання AI для персоналізо-
ваних рекламних повідомлень.

2023

За даними Націо-
нального універси-
тету біоресурсів і 

природокористуван-
ня України

11

Університет 
«Україна»

Інтерактивні відео 
та віртуальні тури

Університет активно використовує свій 
youtube-канал для розміщення відеома-
теріалів, що презентують навчальні про-
грами, студентське життя та інші аспекти 
діяльності закладу.

2023

За даними Відкри-
того міжнародного 

університету розвит-
ку людини «Україна»

12 Національний 
університет 
«Полтавська 
політехніка 
імені Юрія 
Кондратюка»

Аудіовізуальні 
медіа та digital-

контент

Відкриття лабораторії для створення теле- 
і радіосюжетів, запису подкастів та роботи 
з професійним обладнанням.

2023

За даними НУ 
«Полтавська 

політехніка імені 
Ю. Кондратюка» 

(Полтавська 
політехніка, n.d.)

13 Київський 
національний 
університет 
культури і 
мистецтв

Віртуальні тури, 
AR-технології, 
3D-анімація

Віртуальні тури по кампусу, використання 
AR для демонстрації проєктів студентів, 
3D-анімації в презентаціях навчальних 
програм.

2024

За даними КНУКіМ

Джерело: складено автором.

З аналізу інформації, наданої в таблиці, мо-
жемо констатувати, що ЗВО по всій Україні ак-
тивно впроваджують сучасні інноваційні тех-
нології, щоб задовольнити потреби цифрового 
суспільства. Ці технології мають привернути 
увагу абітурієнтів, зміцнити позитивний імідж 
закладу та встановити тривалий емоційний 
зв’язок із потенційними здобувачами освіти.

Висновки. Освітні послуги на сучасному 
ринку потребують використання інноваційних 
підходів для просування освітніх закладів, фор-
мування іміджу закладів освіти та залучення 
здобувачів освіти. Сучасна реклама ЗВО харак-
теризується широким спектром форм і способів 
подання інформації. Фахівці у сфері просування 
освітніх послуг зважають на новітні комп’ютер-

ні технології, оригінальні способи демонстрації 
інформації. Використання інноваційних тех-
нологій призводить до зміни технічної якості 
й жанрово-видових форм. Це відповідає сучас-
ним викликам інформаційного середовища, 
сприяючи адаптації закладів освіти до вимог 
цифрової епохи. Проведений аналіз основних 
інноваційних технологій, які застосовуються в 
відеорекламі на прикладі конкретних закладів 
вищої освіти України, може використовуватися 
іншими вітчизняними освітніми закладами для 
створення власних ефективних відеореклам. 

Перспективи подальших досліджень мо-
жуть охоплювати аналіз ефективного викори-
стання окремих інноваційних технологій у ре-
кламі ЗВО в умовах воєнного часу.
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