
54

Ку
ль

ту
ра

 У
кр

аї
ни

, в
ип

ус
к 

 9
1,

 2
02

5

З. І. Алфьорова, І. Б. Первишева. Часові модуси в 
аудіовізуальних проєктах у контексті трансмедій-
ності

Розглянуті часові модуси в аудіовізуальних про-
єктах у контексті трансмедійності. Визначено осо-
бливості функціонування часових модусів (ми-
нуле  — теперішнє  — майбутнє) в аудіовізуальних 
проєктах, інтегрованих у трансмедійний простір. 
Встановлено, як трансмедійність впливає на сприй-
няття і структуру часу в аудіовізуальних проєктах. 
Охарактеризовані особливості різних модусів часу, 
реалізованих в аудіовізуальних творах, та визначено 
механізми їх взаємодії в рамках аудіовізуальних про-
єктів. Визначено, що в трансмедійних проєктах часо-
ві модуси втрачають фіксовану ієрархію. Доведено, 
що важливим фактором стає «тимчасова імерсив-
ність». У роботі вперше запропоновано типологію 
тимчасових модусів, специфічних для трансмедій-
них аудіовізуальних проєктів, а також запроваджено 
поняття «трансмедійна темпоральність». Окреслено 
перспективи подальших досліджень.
Ключові слова: модуси часу, аудіовізуальне мисте-
цтво, аудіовізуальний проєкт, трансмедійність, на-
ратив, темпоральність, сторітелінг.

Z. Alforova, I. Pervysheva. Time modes in audio-
visual projects in the context of transmedia

Th e purpose of the article is to determine the features 
of the functioning of temporal modes in audiovisual 
projects integrated into the transmedia space. Th e object 
of the study is audiovisual projects (fi lms, TV series, 
interactive projects). Th e subject is temporal modes 
 (past, present, future) in the transmedia context.

Th e study is based on the ideas of G. Jenkins, 
regarding the creation of a single coordinated narrative 
world, in which diff erent parts of the story belong to one 
universe, and the consumer can collect/explore their 
fragments on diff erent media and theories of temporality 
of the XX century. 

Th e results presented in the article: 1. Time modes 
in audiovisual projects are considered in the context of 
transmedia. 2.  Th e features of the functioning of time 
modes (past-present-future) in audiovisual projects 
integrated into the transmedia space are determined. 3. It 
is established how transmedia aff ects the perception and 
structure of time in audiovisual projects. 4. Th e features 
of diff erent time modes implemented in audiovisual 
works are characterized and the mechanisms of their 
interaction within audiovisual projects are determined. 
5. It is established that in transmedia projects time modes 
lose their fi xed hierarchy. 6. It is proved that “temporal 
immersiveness” becomes an important factor.

Th e scientifi c novelty of the research. Th e work for 
the fi rst time proposes a typology of temporal modes 
specifi c to transmedia audiovisual projects, and also 
introduces the concept of “transmedia temporality”. 
Prospects for further research are outlined.

Th e practical signifi cance. Th e results of the research 
can be used in the analysis of modern audiovisual 
projects, the development of scenarios for transmedia 
history, as well as in educational programs in media arts, 
cinematography and the humanities.
Keywords: time modes, audiovisual art, audiovisual 
project, transmedia, narrative, temporality, storytelling.

Постано вка проблеми. Посилення інтере-
су до категорії часу в сучасних аудіовізуальних 
наративах зумовлено зміною сприйняття тем-
поральності в культурі постмодерну і цифрової 
доби. Розвиток технологій виробництва та по-
ширення контенту, а також повсюдна цифро-
візація призвели до фрагментації досвіду, при-
скорення ритмів сприйняття. У цих умовах час 
перестає бути лінійною структурою розповіді 
і стає інструментом конструювання суб’єктив-
ної реальності, де минуле, сьогодення та май-
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бутнє співіснують у єдиному просторі медіаль-
ного досвіду. Крім того, сучасна аудіовізуальна 
культура відображає кризу традиційних форм 
наративу та пошук нових способів репрезента-
ції людського досвіду. Нелінійні, циклічні й ре-
версивні часові структури дозволяють авторам 
досліджувати пам’ять, ідентичність та сприй-
няття реальності через призму темпоральних 
зрушень. Таким чином, категорія часу в сучас-
ній екранній культурі стає не просто елементом 
оповідальної організації, а й центральною філо-
софською проблемою, що виражає особливості 
мислення та відчування людини в епоху інфор-
маційної турбулентності.

Дослідження часових модусів в аудіовізу-
альних проєктах у контексті трансмедійності 
зумовлене сучасними змінами в медіапросто-
рі, де межі між різними формами мистецтва та 
комунікації стають дедалі розмитішими. В умо-
вах цифровізації й глобальної медіаінтеграції 
оповідальні структури зазнають якісних тран-
сформацій, що потребує переосмислення спо-
собів репрезентації часу як одного з ключових 
компонентів наративу. Аналіз модусів часу доз-
воляє виявити закономірності функціонування 
темпоральних структур у різних медіасередови-
щах та визначити механізми їх взаємодії в межах 
трансмедійних проєктів. Крім того, вивчення 
часових модусів в аудіовізуальних творах, роз-
поділених між кількома платформами, сприяє 
глибшому розумінню явища трансмедійності як 
стратегії оповіді, орієнтованої на активну участь 
глядача та багатошарове сприйняття наративу. 
У контексті сучасної культури, де споживання 
контенту відбувається нелінійно та фрагмен-
тарно, дослідження темпоральних особливос-
тей стає важливим інструментом аналізу нових 
форм комунікації. Таким чином, звернення до 
проблеми модусів часу в аудіовізуальних про-
єктах є актуальним як з теоретико-методоло-
гічного, так і з культурологічного погляду. Тим 
більше, що на сьогодні існує недостатня розро-
бленість теми тимчасових модусів у контексті 
трансмедійних оповідей.

Аналіз останніх досліджень та публікацій. 
На жаль, наукових праць з проблеми небагато, 
тому частина з них розкриває суміжні аспекти 
теми трансмедійності. У нашій попередній статті 

(Алфьорова, Первишева, 2025) ми звертались до 
наукової літератури, присвяченій власне пробле-
мі трансмедійності. Роботи К. Б. Гарві (Harvey, 
2014), Т. Дауда, М. Нідермана та Дж. Штайффа 
(Dowd, Niederman & Steiff , 2016), Дж. Х. Мюррей 
(Murray, 2017), К. МакЕрлін (McErlean, 2018), 
О. Мусієнко (Мусієнко, 2019; Мусієнко, 2020; 
Мусієнко, 2025), І. Печеранського (Печеран-
ський, 2023; Печеранський, 2024), Д. Сучкова 
(Сучков, 2023) та інших здебільшого розгля-
дають трансмедійність як інтегративну ознаку 
«другої хвилі» діджиталізації, яка характеризу-
ється трансформаціями в процесах комунікації 
на сучасному етапі.

Безумовно, класичною працею, яка перша 
звернула увагу на режим зміни модусів часу 
в культурі другої половини ХХ ст., є розвідка 
Ж. Дельоза «Кіно2. Образ-час» (Deleuze, 1989). 
Це дослідження створювалось у момент лише 
зародження трансмедійності, і відтоді багато 
чого в сучасній культурі змінилось. Книга «Опо-
середкований час: погляди на час у цифрову 
епоху» (Hartmann, Prommer, Deckner, & Görland, 
2019) розглядає, як медіа і час впливають одне 
на одного, хоча безпосередньо ситуація моду-
сів часу не аналізується. Р. Хуісман у монографії 
«Наративні світи та текстура часу: соціаль-
но-семіотична перспектива» (Huisman, 2022) 
вивчає час у наративних структурах, що може 
бути корисним для дослідників структур аудіо-
візуального походження. Аналіз часових режи-
мів та технологій у телевізійній драмі містить-
ся в монографії Дж. П. Келлі «Час, технологія 
та форма оповіді в сучасній телевізійній драмі 
США» (Kelly, 2017). Розгляд різних наративних 
структур здійснюється в книзі А. Кемерона 
«Модульні наративи в сучасному кіно». У ній 
також частково обговорюються питання часу 
(анахронія, множинні часові лінії) в сучасному 
кінематографі (Cameron, 2008). У колективній 
монографії «Теорія, розвиток і стратегія тран-
смедійної оповіді» розглядається трансмедійна 
оповідь (transmedia  storytelling) не просто як 
технологія, а як теоретична, методологічна та 
стратегічна практика. Автори прагнуть піти далі 
за класичні визначення — вони спираються на 
семіотику Пірса, теорію систем, а також розгля-
дають трансмедіа-кейси, журналістику та освіту 
(Gambarato, Alzamora, Lorena, 2020).
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А. Тормахова в статті «Аудіовізуальні практи-
ки нових медіа та їх комунікативний характер» 
зазначала, що «аудіовізуальні практики нових 
медіа є такими, що мають комунікативний та 
мінливий характер, відображуючи прагнен-
ня до перетворення контенту, що свідчить про 
його опанування аудиторією» (Тормахова, 2021, 
с. 44), при цьому, як і А. Тормахова, І. Марченко 
(Марченко, 2025) та інші українські дослідники 
оминають своєю увагою «часовий параметр» 
цієї комунікативності.

Мета статті — визначити особливості функ-
ціонування часових модусів в аудіовізуальних 
проєктах, інтегрованих у трансмедійний про-
стір.

Об’єктом дослідження є аудіовізуальні про-
єкти (фільми, серіали, інтерактивні проєкти). 
Предметом — часові модуси (минуле, сьогоден-
ня, майбутнє) у трансмедійному контексті. У 
статті ставляться завдання: виявити, як тран-
смедійність впливає на сприйняття і структуру 
часу в таких проєктах; охарактеризувати осо-
бливості різних модусів часу, реалізованих в 
аудіовізуальних творах; визначити механізми їх 
взаємодії в межах аудіовізуальних проєктів та 
окреслити перспективи подальших досліджень.

Методологія дослідження базується на кіль-
кох теоретичних засадах. Окрім ідей Г.  Джен-
кінса щодо створення єдиного координованого 
оповідального світу, у якому різні частини історії 
належать одному всесвіту, а споживач може зби-
рати/досліджувати їхні фрагменти на різних но-
сіях, предмет дослідження потребує звернення 
до теорій темпоральності. Зрозуміло, що єдиної 
теорії не існує. Опублікована ще в 1908 р. теорія 
«реальності часу та серія A/B» Дж. Е. Мактаггар-
та стверджувала, що час як такий є нереальною 
категорією. Дослідник сформулював різницю 
між «A-серією» (минуле  — сьогодення  — май-
бутнє) і «B-серією» (раніше/пізніше) і показу-
вав, що A-серія веде до суперечності, B-серія 
не забезпечує рухливості часу, і з цього висно-
вував про нереальність часу (McTaggart, 1908). 
Пізніша теорія екзистенційної темпоральності 
М. Гайдеггера переосмислює темпоральність не 
як лінійний потік часу-годинник, а як екзистен-
ційну структуру буття-у-світі (Dasein). У розу-
мінні філософа часом є не просто «послідовність 

зараз», а «буття-в-часі» через минуле-перед-
бачаюче-справжнє. Це одна з центральних те-
орій часу в європейській філософії XX  ст., яка 
вплинула на феноменологію, екзистенціалізм, 
герменевтику (Heidegger, 2010). Сформульова-
на в 1927 р. ця теорія не осмислювала ситуацію 
трансмедійності, що є цілком закономірним. 
Соціологічна/культурологічна теорія «деколо-
ніальної темпоральності», яка виникла у другій 
половині ХХ ст., була критикою західнолінійної 
(колоніальної) моделі часу й визнанням безлі-
чі часів, що перетинаються та співіснують. Ця 
теорія виносить на перший план питання сто-
совно того, як культура, влада та історія фор-
мують наше розуміння часу  — як і негативні 
наслідки колоніалізму проявляються й у темпо-
ральної організації. Якщо західна модель часу: 
лінійна, прогресивна, орієнтована майбутнє, 
то темпоральності інших культур можуть бути 
циклічними, множинними, тими, що перехре-
щуються. У цьому контексті деколоніальна тем-
поральність тяжіє до звільнення сюжетів часу 
від нав’язаних універсальних моделей. Отже, 
найпоширеніші теорії темпоральності, на жаль, 
не враховували ситуацію першої чверті ХХІ ст., 
умови «другої хвилі» диджиталізації та трасме-
дійність. У своєму дослідженні ми виходимо з 
припущення, згідно з яким у цій ситуації всі три 
модуси європейської «лінійної темпоральності» 
можуть існувати як окремо, так і разом у єдино-
му просторі. Розвідка фокусується на існуванні 
конкретного модусу часу в креативному сто-
рітеллінгу в аудіовізуальних творах.

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Трансмедійні проєкти завжди орієнтуються на 
певний модус часу, «розгортаючи» оповідаль-
ність як основу символічного капіталу цього 
проєкту. 

Минуле як модус часу може виступати в ау-
діовізуальному творі як ресурс символічної легі-
тимації. Аудіовізуальні твори часто набувають 
значущості, коли апелюють до історичних міфів, 
традицій, культурної пам’яті. Нарація минуло-
го надає їм глибини та авторитету, перетворю-
ючи сучасний медіапродукт на сполучну ланку 
між минулим і сьогоденням. До прикладу, ки-
тайські історичні драми (костюмовані драми) 
використовують мотиви імперської епохи для 
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символічної легітимації сучасного національ-
ного образу. Або відомий український фільм 
«Мамай» (реж.: О. Санін) звертається до міфо-
логічної постаті козака Мамая, яка таким чином 
набуває символічної легітимації. 

Минуле в контексті трансмедійності може 
виступати як інструмент культурної іденти-
фікації. Нарація минулого відтворює колектив-
ну ідентичність через візуальні символи (костю-
ми, декор, ритуали). Навіть візуальна стилізація 
цих візуальних символів в аудіовізуальному 
творі стає стратегією поєднання «коріння» з те-
перішнім втіленням ідентичності. Адже в ситу-
ації рекреації (повторного виробництва, репре-
зентації) минуле допомагає глядачеві впізнавати 
себе в культурному коді. До прикладу, у фільмах 
Чжана Імоу костюм та ритуали (навіть вкрай 
стилізовані) навертають глядача до «традицій-
ної культури», формуючи почуття приналеж-
ності. Минуле може виступати полем креатив-
ної переробки. Художники та медіавиробники 
використовують минуле не лише як «джерело», 
а й як матеріал для гри, колажу, постмодерної 
стилізації. У трансмедійній рекреації важлива 
несправжність, адже минуле перезбирається в 
нову форму, у якій декоративне, орнаментальне 
або символічне виходить на перший план. Осо-
бливо чітко це можна простежити в музичних 
кліпах, коли стилізовані «історичні» костюми 
або інтер’єри поєднуються з електронною музи-
кою та цифровими ефектами.

Минуле може виступати як засіб ринкової ка-
піталізації. На ринку аудіовізуального продук-
ту минуле використовується як бренд та знак 
автентичності. Рекреація традиційного сюжету 
чи візуального коду збільшує цінність продукту, 
роблячи його впізнаваним та «експортованим». 
Наприклад, Netfl ix-серіали про самураїв або ки-
тайські династії орієнтовані на глобальну ауди-
торію, але продають «минуле як екзотику».

Минуле може виступати як символічна «мова 
діалогу». Рекреація завжди звернена до гляда-
ча: минуле як нарація — це спільна мова, якою 
здійснюється комунікація. Через аудіовізуальні 
коди минулого можна розмовляти із сучасни-
ми спільнотами, створюючи точки перетину 
поколінь та культур. Згадаємо про безліч ауді-
овізуальних творів (до прикладу, фестивальні 

фільми), де символіка минулого використову-
ється для постановки питань сучасності (ген-
дер, влада, ідентичність). Отже, модус минулого 
часу як стрижень аудіовізуального сторітелінгу 
є важливим у рекреації аудіовізуального сим-
волічного продукту, оскільки він надає сенсу і 
легітимності цій оповіді; формує ідентичність 
та стає матеріалом для креативної гри. Такий 
часовий модус посилює ринкову цінність тран-
смедійного аудіовізуального твору й слугує мо-
вою культурного діалогу. Звідси, минуле, втіле-
не в аудіовізуальній наративній формі, — це не 
«архів», а активний ресурс для нових смислів в 
аудіовізуальній культурі ХХІ ст.

Теперішнє як модус часу «розгортається» в 
аудіовізуальному творі своєрідно. Теперішнє 
як нарація важливе в моменті ситуативного 
створення аудіовізуального символічного про-
дукту. Якщо минуле «працює» через культур-
ну пам’ять, то теперішнє як нарація (актуальне, 
миттєве, що переживається «тут і зараз») ві-
діграє іншу, але не менш важливу роль у ство-
ренні аудіовізуального символічного продукту. 
Теперішнє як інструмент створення ефекту 
присутності та «живого часу». Теперішнє як 
нарація викликає в глядача відчуття причетно-
сті до того, що відбувається. Ситуативний про-
дукт (стрім, перформанс, відеоблог, tiktok-відео) 
«працює» за допомогою «живого моменту», а 
не архівної цінності. Так, прикладом є прямі 
трансляції протестів, концертів чи спортивних 
матчів, де важлива не репрезентація минулого, 
а подієвість сьогодення. Теперішнє як соціальна 
верифікація та колективне переживання. Су-
часні аудіовізуальні практики спираються на 
миттєвий відгук аудиторії (лайки, коментарі, 
шерінг). Така нарація формується колективно, 
глядач стає співавтором символічного продукту 
(меми і флешмоби в Instagram і WeChat, у яких 
«сюжет» народжується в процесі мережевої ци-
ркуляції). Теперішнє як актуалізація контексту 
та порядку денного. На відміну від «вічних» 
сюжетів минулого, нинішнє як нарація вбудо-
вує продукт в актуальний соціальний та полі-
тичний контекст. Це дозволяє аудіовізуальному 
твору відігравати роль медіатора актуальності 
та частини публічної дискусії. Можна згадати 
різноманітні серіали-антології (“Black Mirror”, 
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китайські вебдрами), які відсилають до цифро-
вих страхів «тут і зараз». Теперішнє як імпрові-
зація та джерело ситуативної креативності. У 
контексті ситуативного створення (наприклад, 
вуличне відео, артперформанс, стрімінг) тепе-
рішнє стає джерелом спонтанності та свіжості.

Така нарація цінна саме тому, що вона не-
передбачувана і невідшліфована часом. При-
кладом може виступати вуличний арт, коли 
художники реагують на випадкові події в мі-
сті, перетворюючи їх на символічний матеріал. 
Теперішнє як інструмент «економіки уваги» та 
миттєвої репрезентації. Сучасні цифрові кре-
ативні індустрії влаштовані таким чином, коли 
капіталізація відбувається в результаті миттєво-
го захоплення уваги глядача. Теперішнє як нара-
ція дозволяє аудіовізуальному твору бути «тут 
і зараз», доки увага аудиторії прикута до події. 
Короткі відео Douyin/TikTok втрачають сенс че-
рез кілька днів, але в момент публікації стають 
культурними маркерами. Отже, теперішнє як 
нарація важливе в аудіовізуальному символіч-
ному продукті, оскільки воно створює ефект 
«живої присутності», залучає аудиторію до спі-
вавторства у творенні аудіовізуального, відобра-
жає актуальну ситуацію, працює через імпрові-
зацію та ситуативність, вбудоване в «економіку 
уваги». Тобто, якщо минуле задає «глибину» та 
«пам’ять», то нинішнє надає продукту актуаль-
ності, енергії й соціальної релевантності.

Майбутнє як нарація є важливим у ситуації 
проєктивного створення аудіовізуального сим-
волічного капіталу. Якщо минуле пов’язане з 
пам’яттю та архівом, теперішнє — з подієвістю 
та актуальністю, то майбутнє як нарація працює 
через проєкцію, передбачення й моделювання 
можливого. В аудіовізуальному символічному 
продукті це відіграє ключову роль. Майбутнє як 
нарація — це не просто уявлення про майбутнє, 
а особливий спосіб структурування часу через 
оповідь. Коли ми говоримо про майбутнє, ми 
фактично створюємо історію, у якій сьогоден-
ня набуває сенсу через упередження можливих 
сценаріїв. У сучасній культурі, де візуальні та 
звукові форми комунікації домінують, наратив-
не осмислення майбутнього стає інструментом 
управління увагою, емоціями й колективною 
уявою. Аудіовізуальний символічний капітал 

створюється медіа, брендами, художниками та 
платформами, де символи не лише відобража-
ють реальність, а й проєктують можливі світи. 
Цей капітал формується саме через здатність 
виробляти переконливі наративи, які пов’язу-
ють глядача з уявними майбутніми. Проєктивне 
створення має на увазі не просто репрезентацію 
вже існуючого, а формування того, чого ще не-
має: сценаріїв, ідеалів, естетичних кодів. Май-
бутнє в цьому контексті постає не як тимчасо-
ва категорія, а як ресурс уяви та стратегічного 
проєктування. Аудіовізуальні проєкти (фільм, 
реклама, гра, кліп, цифровий арт) стають ла-
бораторією майбутнього, де символи й образи 
конструюють очікування та бажання. Нарація 
майбутнього важлива, тому що вона задає ко-
ординати символічної цінності. Наприклад, 
образи «технологічного прогресу», «екологічно-
го апокаліпсису» або «постлюдської гармонії» 
формують різні системи цінностей, естетик та 
поведінкових норм. Те, як майбутнє розповіда-
ється, визначає, які ідеї й візуальні коди капіта-
лізуватимуться  — отримають увагу, інвестиції, 
довіру. У ситуації цифрової економіки, де увага 
стає основним ресурсом, наративи майбут-
нього є механізмом конкурентної боротьби. Ті, 
хто створюють переконливі візуальні історії 
про майбутнє, визначають культурні тренди та 
формують інфраструктуру символічного впли-
ву. Наприклад, великі технологічні компанії ак-
тивно використовують візуальні наративи май-
бутнього — від промовідео до концептуальних 
фільмів  — щоб легітимувати свої стратегії та 
утвердити імідж інноваційності. Таким чином, 
майбутнє як нарація виступає медіатором між 
уявою та капіталом. Воно дозволяє поєднува-
ти емоційне залучення аудиторії з економічною 
ефективністю символів. Це простір, де естети-
ка перетворюється на стратегію, а образи — на 
активи. Візуальна переконливість майбутньо-
го стає новою формою влади: той, хто володіє 
образом майбутнього, управляє смисловим 
горизонтом сьогодення. Проте наративи май-
бутнього не є нейтральними. Вони містять іде-
ологічні імплікації, визначають, які сценарії зда-
ються можливими чи бажаними. Проєктивне 
створення аудіовізуального символічного капі-
талу завжди пов’язане із боротьбою за інтерпре-
тацію — за те, чиє майбутнє стане «офіційним» 
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візуальним стандартом. У цьому сенсі робота 
з майбутнім як нарацією  — це не просто есте-
тична, а й політична практика. Отже, значення 
майбутнього як нарації в сучасному медіапро-
сторі полягає в його функції — бути полем стра-
тегічного виробництва сенсу та капіталу. Це не 
передбачення, а програмування. Через візуальні 
образи та оповідальні форми суспільство не так 
дізнається, що буде, скільки формує, що може і 
має бути. Таким чином, наративи майбутнього 
стають основним інструментом культурного та 
символічного проєктування.

Наприкінці слід зазначити, що охарактери-
зовані модуси часу доповнюються «тимчасовою 
імерсивністю». Це поняття може бути визначе-
но як ступінь занурення реципієнта в структур-
но-часовий вимір аудіовізуального проєкту, при 
якому сприйняття часу всередині медіатексту 
стає співвіднесеним або навіть конкурентним 
стосовно часу повсякденного досвіду. Тимча-
сова імерсивність виникає внаслідок синхро-
нізації когнітивних та перцептивних процесів 
глядача з внутрішніми ритмами, тривалостями 
й темпоральними зрушеннями наративу. Таким 
чином, час перестає бути лише виміром оповіді, 
стає активним медіатором чуттєвого й смисло-
вого досвіду, формуючи в глядача ілюзію пере-
бування всередині медіатексту.

У контексті трансмедійності тимчасова імер-
сивність набуває додаткового виміру: зазначені 
модуси часу (лінійні, доповнюються циклічним, 
фрагментарним, реверсивним «субмодусами» 
тощо) починають взаємодіяти в різних медіа-
просторах — кіно, серіалах, інтерактивних плат-
формах, іграх чи цифрових перформансах. Це 
приводить до формування поліфонічної темпо-
ральності, де кожна медіаплатформа задає свою 

тимчасову логіку, але в сукупності вони утворю-
ють розширене хронотопічне поле. Кореляція 
між модусами часу і тимчасовою імерсивністю 
проявляється в тому, що варіативність та бага-
тошаровість темпоральних структур посилю-
ють ефект занурення: реципієнт не просто спо-
стерігає за зміною часу, а переживає множинні 
його конфігурації, переходячи від лінійного 
сприйняття до багатовимірної участі в часі як 
конструкції.

Висновки. Отже, у дослідженні встановле-
но, що в трансмедійних проєктах часові моду-
си втрачають фіксовану ієрархію: лінійний час 
співіснує з множинними точками розгалужен-
ня, а хронотоп одного медіанаративу може бути 
розширений або трансформований в іншому. 
Важливим фактором стає «тимчасова імерсив-
ність»  — включеність глядача у формування 
часу оповіді за допомогою інтерактивних меха-
нізмів та вибору користувача. При цьому вини-
кає своєрідна «трансмедійна темпоральність» як 
система узгодження різних тимчасових пластів 
між медіаплатформами. У роботі вперше за-
пропоновано типологію тимчасових модусів, 
специфічних для трансмедійних аудіовізуаль-
них проєктів, а також запроваджено поняття 
«трансмедійна темпоральність». Результати до-
слідження можуть бути використані при аналі-
зі сучасних аудіовізуальних проєктів, розробці 
сценаріїв для трансмедійних історій, а також в 
освітніх програмах з медіамистецтва, кінемато-
графії та гуманітарних наук.

Перспективи подальших досліджень поляга-
ють у продовженні аналізу ефектів «тимчасової 
імерсивності» в контексті трансмедійності.
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