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Ю.  О.  Сосницький. Екосвідомість через плакат: 
сучасні українські тенденції 

У статті розглянуто роль сучасного екологічного 
плаката як важливого засобу культурної комунікації 
в умовах загострення екологічної кризи. Проаналі-
зовано еволюцію українського екологічного плаката, 
зокрема зміну його образотворчої мови, стилістич-
них і концептуальних підходів, що відображають со-
ціокультурні трансформації суспільства та потреби 
формування екологічної свідомості. Досліджено ко-
мунікативні функції екологічного плаката, які вклю-
чають інформативний, мобілізаційний та емоцій-
но-впливовий аспекти, що сприяють підвищенню 
екологічної обізнаності громадян. Сформульовано 
рекомендації для підвищення ефективності еколо-
гічного плаката, зокрема інтеграції інтерактивних 
елементів і цифрових форматів. Автори підкреслю-
ють значущість екологічного плаката як інструменту 
залучення громадськості до вирішення актуальних 
екологічних проблем та його потенціал у формуван-
ні відповідальної екологічної свідомості.
Ключові слова: екологічний плакат, культурна ко-
мунікація, візуальне мистецтво, екологічна пробле-
матика, тенденції розвитку, екологія.

Yu.  Sosnytskyi. Eco-awareness through a poster: 
current Ukrainian trends

Th is article provides an in-depth study of the role 
of ecological posters as powerful communicative tools 
in addressing the escalating environmental crisis in 
Ukraine. By examining the evolution of ecological 
posters, the authors highlight shift s in visual language, 
stylistic approaches, and conceptual frameworks that 
mirror sociocultural transformations and the growing 
demand for environmental consciousness in society. 
Th rough a detailed analysis of communicative functions–
informative, mobilizing, and emotionally engaging  — 
the study reveals the potential of ecological posters to 
raise awareness and infl uence public perception toward 
environmental responsibility.

Th e purpose of the article is to provide insights 
into the cultural signifi cance and communicative role 
of ecological posters in Ukraine. Th rough a focus on 
stylistic evolution and conceptual approaches, the article 
aims to inform artists, environmental activists, and 
cultural communicators about the potential of ecological 
posters to foster public engagement with environmental 
issues.

Th e methodology involves a theoretical analysis of 
visual language changes in Ukrainian ecological posters, 
using comparative stylistic studies, case analysis, and 
review of environmental messaging techniques. Th is 
includes qualitative assessments of the informative, 
mobilizing, and emotional aspects of posters and their 
impact on public perception.

Th e results reveal several critical fi ndings: 
1. Ukrainian ecological posters have evolved from 
idealized nature imagery to more realistic and 
emotionally evocative depictions, highlighting human 
impact on the environment; 2. Communicative func-
tions such as raising awareness, mobilizing action, 
and shaping attitudes towards ecology are essential in 
enhancing public ecological consciousness; 3. Th ere is 
a need to incorporate interactive and digital formats to 
better reach and engage diverse audiences, especially 
younger generations.

Th e scientifi c novelty lies in the comprehensive 
analysis of ecological posters as a medium for cultural 
communication, particularly in Ukraine. By bridging 
artistic evolution with environmental messaging, the 
study off ers a unique perspective on how visual art can 
contribute to public awareness and social responsibility 
for environmental issues.

Th e practical signifi cance of this article holds value 
for artists, cultural communicators, and environmental 
advocates. It provides a theoretical foundation for 
understanding the role of visual art in environmental 
communication and off ers practical guidelines for 
creating impactful ecological posters that resonate 
with audiences. Recommendations include leveraging 
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digital platforms and integrating interactive elements to 
increase engagement.

Overall, this article presents a nuanced examination of 
ecological posters in Ukraine, emphasizing their potential 
as tools for public engagement and environmental 
advocacy. By analyzing both historical and contemporary 
approaches, the study equips readers with insights into 
the role of visual art in fostering ecological consciousness. 
Th is research serves as a valuable resource for artists, 
policymakers, and activists, enhancing understanding of 
ecological posters’ potential to infl uence public attitudes 
and behavior regarding environmental issues.
Keywords: ecological poster, cultural communication, 
visual art, environmental issues, development trends, 
ecology.

Актуальність теми дослідження. У сучасних 
умовах посилення екологічної кризи, що ха-
рактеризується змінами клімату, забрудненням 
довкілля, втратою біорізноманіття та погли-
бленням ресурсних конфліктів, проблема фор-
мування екологічної свідомості громадян стає 
особливо важливою. В Україні, де екологічна 
ситуація також складна, культурна комунікація 
з питань екології набуває значення як інстру-
мент впливу на громадську думку та мотивацію 
до змін у поведінці населення. Сучасний еколо-
гічний плакат — це не лише візуальне повідом-
лення, а й форма вираження суспільної тривоги 
за екологічне майбутнє та спосіб заклику до дій. 
Таким чином, актуальність розвідки зумовлена 
необхідністю дослідження ролі плаката як меді-
ума для донесення екологічних меседжів до ши-
роких верств суспільства, зокрема молоді, яка є 
більш сприйнятливою до візуальних і цифрових 
форматів інформації. 

Наукова новизна статті полягає у всесторон-
ньому аналізі еволюції українського екологічного 
плаката, зокрема у виявленні основних тенден-
цій розвитку його образотворчої мови, аналізі 
стилістичних і концептуальних змін, а також 
визначенні ефективних підходів до формування 
екологічної свідомості засобами візуального мис-
тецтва. Вивчення таких аспектів є співзвучним із 
завданнями кафедри та факультету культурології 
щодо дослідження впливу мистецтва на суспільні 
процеси. Окрім того, ця розвідка відповідає су-
часним науковим трендам, зокрема міждисци-
плінарним підходам у вивченні соціокультурних 

феноменів і пошуку нових форм комунікації, 
здатних залучити аудиторію до вирішення на-
гальних екологічних проблем.

Отже, це дослідження спрямоване на обґрун-
тування ролі екологічного плаката у формуван-
ні екологічної свідомості, що є важливим як для 
теоретичних напрацювань у галузі культуроло-
гії, так і для практичних завдань з підвищення 
екологічної обізнаності. 

Постановка проблеми. Проблема екологічної 
кризи в сучасному світі потребує пошуку нових 
шляхів її комунікації та залучення громадськос-
ті до вирішення нагальних екологічних питань. 
Мистецтво плаката, зокрема екологічного спря-
мування, є важливим засобом передання цих 
ідей, оскільки здатне впливати на масову свідо-
мість, формувати відповідальність і пропагува-
ти екологічні цінності. Вивчення особливостей 
екологічного плаката в українському контексті 
є значущим для розробки ефективних комуні-
каційних стратегій, що сприятимуть активізації 
екологічного руху в Україні. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій 
свідчить про значний інтерес до вивчення укра-
їнського плаката як важливої складової куль-
турного та образотворчого мистецтва країни. 
Розгляд українського плаката з екологічною 
тематикою надає О.  Северіна, окреслюючи де-
кілька періодів його розвитку, починаючи з 
1920-х рр. (Северіна, 2010). С. Прищенко (2016) 
аналізує стилістичні тенденції в екологічному 
плакаті в структурі медіапростору другої по-
ловини ХХ — першого десятиліття ХХІ ст., ак-
центуючи на його ролі у формуванні екологіч-
ної свідомості. Т.  Сенчук досліджувала історію 
екологічної реклами та її внесок у вирішення 
екологічних проблем, а також роль візуальних 
засобів у мотивації екологічно свідомих рішень 
(Senchuk et al., 2022). 

Наукові праці Н. Остапенко, М. Колоснічен-
ко та Т.  Луцкер  (2022) зосереджуються на кла-
сифікації графічних об’єктів у плакатному мис-
тецтві, виокремлюючи соціальну значущість 
екологічних тем. А. Андрейканіч (2014) і О. Се-
веріна (2010) вивчали типологію плакатів та ок-
ремо означили екологічний плакат як підгрупу, 
яка є важливою складовою в соціокультурній 
комунікації. Зокрема, у розвідках К.  Черниша 
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та Н. Житєньової (2023) оцінено вплив плакатів 
на підсвідомість людини з метою мотивувати до 
збереження довкілля.

Попри активну наукову діяльність, присвя-
чену екологічному просвітництву та популя-
ризації екологічних тем, питання ефективності 
екологічного плаката як засобу комунікації є ак-
туальними.

Мета статті — аналіз особливостей відобра-
ження екологічних проблем у сучасному укра-
їнському плакаті та визначення його комуніка-
тивної ролі у формуванні екологічної свідомості 
українського суспільства. Задля досягнення по-
ставленої мети окреслено такі завдання:
– дослідити еволюцію українського еколо-

гічного плаката, аналізуючи його візуальні 
стилі, образи та художні прийоми, що вико-
ристовуються для відображення екологічних 
проблем;

– визначити комунікативні функції екологіч-
ного плаката в сучасному українському су-
спільстві та його вплив на формування еко-
логічної свідомості;

– розробити рекомендації для підвищення 
ефективності українського екологічного пла-
ката в процесі інформування й залучення 
громадськості до вирішення екологічних пи-
тань. 

Ці завдання забезпечують дослідження кон-
цептуальних та прикладних аспектів ролі еколо-
гічного плаката в сучасному соціокультурному 
просторі України. 

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Екологічні проблеми, такі як забруднення до-
вкілля, знищення природних ресурсів та зміна 
клімату, є серйозними загрозами сучасному сві-
товому співтовариству. Плакати, які відобра-
жають ці проблеми, мають на меті привернути 
увагу громадськості до необхідності термінових 
заходів для збереження довкілля. Використан-
ня візуальних образів, що ілюструють наслідки 
екологічних криз та зміни клімату, може мобі-
лізувати суспільство до активної участі в еко-
логічних програмах і заходах. Нині, на держав-
ному рівні по всьому світу, питання екологічної 
відповідальності та сталого розвитку суспіль-
ства стають дедалі актуальнішими. Забруднення 

довкілля, екологічний бізнес та спосіб життя, 
що сприяє збереженню навколишнього світу, 
набувають усе більшого значення й стають на-
гальними для людства. 

У XXI ст. деякі питання набувають особливої 
гостроти, одним з яких є великомасштабні еко-
логічні проблеми, що призводять до серйозних 
криз у різних куточках світу. Суспільство пере-
буває перед необхідністю переходу до режиму 
свідомого споживання, збереження ресурсів та 
дбайливого ставлення до природи, для чого слід 
серйозно відкорегувати наші соціальні й еко-
номічні моделі існування. Відкритість до змін, 
здатність критично мислити та готовність до 
дії роблять активістів екологічного руху лідера-
ми в просуванні культури обережного та раці-
онального використання природних ресурсів. 
Вони упроваджують окремий збір відходів для 
подальшої переробки, організовують екологічні 
клуби та проводять екоосвітню роботу, залу-
чаючи до громадської діяльності людей різно-
го віку та різних соціальних верств. Крім того, 
активісти намагаються розвивати соціально 
та екологічно відповідний бізнес, який врахо-
вує досягнення сучасної науки (Прищенко та 
ін., 2021). Використання енергоефективних рі-
шень, економічне водопостачання, раціональне 
відведення відходів у майбутньому призводять 
до зменшення витрат й поміркованого став-
лення до природних ресурсів. Активна участь 
у впровадженні «зелених» ініціатив та проєктів 
надає значні переваги. Масова мобілізація ві-
діграє ключову роль у формуванні екологічної 
свідомості, залежить від візуалізації соціально 
важливих понять та образів для суспільства. 
Таким чином, «зелені» ініціативи дедалі більше 
визнаються як показники ефективності життє-
діяльності будь-якого суспільства. Для плідного 
аналізу слід порівняти та зіставити особливос-
ті формування художнього образу соціального 
плаката, спрямованого на формування екологіч-
ної культури, а також відзначити тенденції змі-
ни плакатного мистецтва та їхні причини.

Технологічний прогрес сприяв трансформа-
ції форм плакатів, які вже не обмежені лише 
паперовим носієм. Аналіз зовнішнього вигля-
ду, виготовлення та розвитку дизайну плаката 
в історичній хронологічній послідовності 
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дозволяє відзначити його тенденцію зміни на 
основі тенденцій і реальності часу. Новітні тен-
денції у створенні графічного плаката дозво-
ляють переходити від абстрактного образу до 
конкретного. Порівняння методів візуалізації, 
використаних у соціальному плакаті протягом 
різних періодів, дозволяє ідентифікувати етапи 
його розвитку, що визначаються впливом полі-
тичних, ідеологічних, культурних та інших фак-
торів, які характеризують епоху (Остапенко та 
ін., 2021). У процесі вивчення поточного стану 
в галузі дизайну плаката, реконструкції минуло-
го, а саме його генези в контексті культурно-іс-
торичної спадщини, можна визначити прогноз 
майбутніх тенденцій для подальшого розвитку. 

Формуванню екокультури сприяють різнома-
нітні засоби, такі як соціальні відео, фільми та 
плакати. Водночас останні є особливо важливи-
ми у зв’язку зі здатністю лаконічно передавати 
повідомлення великій аудиторії. Сучасні соці-
альні плакати відіграють важливу роль в еколо-
гічній освіті та культурі, використовуючи техно-
логічні досягнення й сучасні художні стилі, що 
відповідають вимогам XXI століття. 

Плакат у сучасному визначенні представляє 
собою графічні матеріали великого формату, 
що поєднують візуальні та текстові елементи 
для рекламних, пропагандистських, освітніх 
або навчальних цілей (Андрейканіч, 2014). Його 
походження можна відслідкувати до пропа-
гандистських гравюр, включаючи «летючі лис-
тівки» Реформації та війн селян у Німеччині 
XVI ст. Сучасний плакат виник завдяки літогра-
фії наприкінці XVIII ст., а художник Жюль Шере 
(1836–1932), який уважається одним із за-
сновників сучасного плаката, спростив процес 
виробництва, що сприяло збільшенню тиражів 
та удоступненню виробництва. 

Протягом своєї історії плакат відображав 
реальність, а його зміст і форма визначалися 
конкретними цілями та панівними стилями в 
мистецтві. Серед найвідоміших авторів цього 
періоду слід відзначити Жюля Шере, Анрі де 
Тулуз-Лотрека, Альфонса  Муху, в Україні  — 
митців, котрі входили до Об’єднання сучасних 
художників України, особливо Бориса Коса-
рєва. Плакат епохи модерну став повноцінною 
художньою роботою, виконаною майстрами 

своєї справи, головною метою якої була рекла-
ма (Müller-Brockmann, 2004). Рекламувалось усе: 
від соціальних подій, виставок і розважальних 
закладів до книг, сигарет та інших товарів. Це 
могло бути як використання приємного зобра-
ження, яке привертає увагу глядача (найчастіше 
жіночого), як у випадку з А. Мухою, так і дослів-
не зображення рекламованого об’єкта. «Бать-
ки» рекламного плаката також визначили його 
основні принципи: привабливість (для чого 
часто використовувалися яскраві кольори та 
акценти), лаконічність, можливість сприйнят-
тя інформації на ходу. У той же час були поши-
рені традиційні живописні та графічні засоби, 
що фактично робило повноцінну ілюстрацію 
плаката. Такі плакати не мали на меті морально 
виховувати суспільство, вони лише намагались 
правильно представляти товар.

Екологічні постери радянського періоду 
1980-х  рр.  — це не лише красиві зображення, 
це заклики до свідомого ставлення до приро-
ди: «Зупинися, прочитай, подумай, зроби те, що 
залежить від тебе!». Постери 1980-х  рр. є роз-
квітом соціальної реклами радянської держави 
(Косів, 2018). Тут немає цензури, жорстких і ка-
тегоричних художніх порад, заборонених тем. 
Художник міг створювати так, як йому здаєть-
ся доцільним, щоб зацікавити глядача, переда-
ти те, що він хотів сказати. Соціальна реклама, 
яка закликає до захисту природи, у нашій країні 
виникла вже в 1960-х рр. Хоча тема екології не 
була такою популярною, як політичний постер, 
але в неї існували власні усталена мова, зрозу-
мілі образи, традиційні сюжети (Бистрякова та 
ін., 2017). Серед постерів радянського періоду, 
що стосуються теми екології, є також незви-
чайні — наприклад «Алкоголь — біль природи» 
Миколи Івановича Литвиненка  — поєднання 
двох актуальних тем одночасно: антиалкогольна 
пропаганда в межах кампанії 1985–1990  рр. та 
охорона довкілля. Також слід відзначити робо-
ту Якова Марковича Златопольського «Менше і 
менше оточуючої природи, більше і більше сере-
довища», постери графіка Михайла Всеволодо-
вича Громика (1989 р., Узбекистан) — «Чи є по-
дарунок як джерельна вода у світі? Крапля — як 
перлина, відбиваючи тепло сонця». Ці парні по-
стери розповідають глядачеві про важливі речі. 
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Ми бачимо, наскільки багато залежить від май-
стерності художника, який створює яскравий 
образ, що запам’ятовується. Віталій Євгенович 
Вольф, відомий постерист, відзначав важливість 
постерного мистецтва та значення метафори. 
Метафору можна виразити лише через образ 
(Залевська, 2019). Основна мета постера  — зу-
пинити погляд випадкового глядача, зацікави-
ти, захопити його увагу, змусити його подивити-
ся, подумати, виховати в нього певні позитивні 
якості та установки. Це повністю стосується 
екологічного постера. Однак слід зазначити, що 
недостатньо просто захопити й привернути ува-
гу, важливо показати кожній людині, що вона 
може зробити для себе та своїх дітей, свого мі-
ста, своєї країни і планети. 

Технологічний прогрес сприяв народженню 
зовсім нових форм постера, які не обмежені 
лише паперовим носієм. Але, попри це, цінність 
передусім полягає в змістовному аспекті, у по-
відомленні та його зрозумілості, які працюють 
разом з правильно обраними палітрою та ком-
позицією. Користуючись багатим досвідом по-
стеристів, сучасники керуються глобальними 
екологічними проблемами наших часів, намага-
ючись передати свої думки новою, зрозумілою 
мовою (Cohen, 2007). Роль соціальних постерів, 
зокрема тих, які формують екологічну куль-
туру суспільства, резонує в сучасному світі, де 
відбувається глобальний перехід до «зеленої» 
економіки (Pryshchenko et al., 2022). Зменшення 
споживання енергії, обмеження використання 
сировини та споживання води, застосування ви-
сокоефективних технологій, зменшення викидів 
парникових газів, запобігання забрудненню до-
вкілля, зменшення всіх видів відходів з метою 
захисту та відновлення екосистем і біорізнома-
ніття. Для забезпечення правильного переходу 
до «зеленої» економіки слід виховувати певну 
екокультуру, навчати не лише впливових полі-
тиків, а й усі прошарки населення. 

Розвиток навичок та екологічної культури 
«зелених» залежить від бажання людини вчи-
тися протягом усього життя, особистої мотива-
ції для збереження себе й довкілля (Прищенко, 
2016). Знання та вміння як окремих осіб, так і 
всіх людських спільнот, їхні зобов’язання перед 
найвищими соціальними цінностями, такими 

як гуманізм, любов до людей, життя та приро-
ди, допоможуть зберегти екологію планети (Би-
стрякова та ін., 2017). Для цього слід передусім 
змінити суспільну свідомість людей, яка повин-
на бути готовою до змін. Недостатньо навчати 
лише молодше покоління або тільки працівни-
ків певної сфери, необхідно розвивати «зелені» 
навички всіх громадян.

Нарощування простоти та стандартизація 
дизайну зумовлюють завдання створення візу-
альних образів, які не лише привертають увагу, 
а й спонукають до значущих реакцій. На жаль, 
занадто спрощені повідомлення можуть не за-
цікавити глядачів інтелектуально, що зменшить 
ефективність плаката як засобу для щирого ді-
алогу. Плакати мають прагнути стимулювати 
інтелектуальну та естетичну сприйнятливість, 
сприяючи моральному й емоційному зростан-
ню. У контексті збереження нашої планети над-
звичайно важливим є зміна громадської свідо-
мості. Ключовим є те, що у свідомості людей має 
бути готовність до змін, і сучасні соціальні пла-
кати відіграють у цьому вирішальну роль, адже 
вони є освітніми інструментами, що сприяють 
екологічній свідомості різних демографічних 
груп та вікових категорій завдяки силі візуаліза-
ції. Зрештою мистецтво має викликати справж-
ні емоції та надихати на дії, сприяючи загальним 
зусиллям у вихованні екологічно свідомого су-
спільства. 

В українському соціальному плакаті еко-
логічна тематика стає однією із центральних, 
оскільки відображає як глобальні, так і локальні 
загрози довкіллю. Метою таких робіт є форму-
вання екосвідомості, стимулювання відпові-
дальної поведінки та привернення уваги до про-
блем забруднення повітря, води, ґрунтів, втрати 
біорізноманіття та зростання обсягів побутових 
відходів. Щоб досягти максимальної виразності 
й впливу, автори використовують кілька спе-
цифічних методів і прийомів, що допомагають 
ефективно донести меседж до глядача.

Однією з ключових складових цих плакатів є 
використання лаконічного тексту, який поси-
лює основну ідею зображення. Тексти, зазвичай 
короткі й зрозумілі, з прямим закликом до дії 
чи наданням інформації, сприяють швидкому 
сприйняттю основного повідомлення. Завдяки 
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цьому шрифт не лише доповнює візуальний ряд, 
а й підсилює зміст, роблячи екологічні питання 
особистими та близькими для глядача. 

Екологічні стратегії потребують постерів, 
спрямованих на передання певного конкретно-
го повідомлення. Текст у цьому разі є головним 
елементом, позаяк саме через нього глядач от-
римує певну інформацію. Розташування, роз-
мір, колір тексту, його взаємодія із зображен-
ням (якщо таке наявне)  — усе це впливає на 
сприйняття та розуміння постера глядачем. Тут 
діють загальні принципи створення постерної 
продукції: вся необхідна інформація повинна 
бути зручною для читання здалеку й привертати 
увагу перехожих; текст на постері має бути ла-
конічним або вся інформація повинна бути роз-
поділена за важливістю за допомогою розміру 
шрифту й кольору (наприклад, головне повідом-
лення для привертання уваги має бути великим 
і контрастним порівняно з фоном та іншим тек-
стом). Часто в постерах текст використовується 
як складова зображення: у такому випадку він 
сприймається як частина композиції (Медведе-
ва, 2015). 

Так, у серії екологічних плакатів «Врятуй мене 
від сміттєзвалища!» дизайнери використовують 
багато шрифтових композицій (Рис.  1). Силь-
ний емоційний акцент додають руки, що три-
мають сміття, — це символізує відповідальність 
людини за довкілля. Використання паперово-
го журавлика як метафори цінності й краси, 
яку варто зберегти, і контраст з пластиковими 
відходами підкреслюють протиставлення між 
природою й забрудненням. Пастельні кольори, 
стилізовані ілюстрації та текстури створюють до-
брозичливу, ненав’язливу атмосферу, яка сприяє 
легкому сприйняттю серйозного меседжу.

Завдяки інфографіці та зрозумілим іконкам 
інформація про сортування сміття стає до-
ступною й легкою для сприйняття. Контрастні 
кольорові шрифтові блоки допомагають органі-
зувати зміст та підсилюють акценти, а виразна 
типографіка одразу привертає увагу до головно-
го заклику «Врятуй мене від сміттєзвалища!» — 
ключового послання, яке об’єднує інформаційні 
та емоційні елементи дизайну.

У плакаті «Комашка не може викликати 
101» досягнуто вдалої рівноваги між текстом 

та зображенням, що робить його легким для 
сприйняття (Рис.  2). Центральне зображення 
сонечка на листі створює фокус, викликаючи 
емпатію до природи, а текст розташований так, 
щоб підтримувати основний візуальний акцент, 
не перевантажуючи композицію. Типографі-
ка проста й лаконічна, що сприяє швидкому 
сприйняттю інформації. 

Ще одним важливим методом є використан-
ня яскравих кольорів та символічних асоціацій з 
природою: зелений — для рослинності, синій — 
для водних ресурсів, коричневий  — для ґрун-
ту. Ці кольори допомагають одразу встановити 
візуальний зв’язок із природою та екологічною 
тематикою. Контраст і масштабування є візу-
альними засобами, що акцентують на проблемі: 
наприклад, плакат «Марина за переробку плас-
тику» (ГО «Зелене серце Карпат») використовує 
яскраві кольори та метафоричний образ русалки 
для привертання уваги до проблеми переробки 
пластику (Рис. 3). Зображення маленької фігури 
на тлі величезної гори сміття одразу натякає на 
масштаб і серйозність проблеми забруднення. 
Структура плаката поділена на категорії плас-
тиків, що спрощує розуміння й допомагає гля-
дачам швидко засвоїти інформацію про те, які 
матеріали можна переробляти, а які  — ні. Об-
раз русалки в поєднанні з написом «Непереро-
блені відходи засмічують водойми!» створює 
символічний зв’язок із водними ресурсами, що 
підкреслює екологічну загрозу. Загалом плакат 
ефективно доносить ідею відповідального став-
лення до відходів за допомогою лаконічної візу-
альної мови. 

Часто в плакатах, що використовують зобра-
ження, поширені такі прийоми: 
– контрасту та масштабування (іноді засто-

совуються одночасно). Контраст дозволяє 
створити нові зображення з різних за зміс-
том форм, привертаючи увагу до обраної 
форми. Цей прийом викликає інтригу та 
стимулює рефлексію глядача над значенням 
зображення, крім того, контрастність надає 
зображенню лаконічність та простоту;

– масштабування — створює ефект гіперболі-
зації та привертає увагу до самої проблеми в 
рекламних кампаніях. 
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Рис. 1. Серія плакатів «Врятуй мене від сміттєзвалища!», розробка ГО «Україна без сміття», 
фото з офіційного сайту ГО «Україна без сміття» https://nowaste.com.ua/

Рис. 2. Плакат «Комашка не може викликати 101», 
розробка ГО «Зелене серце Карпат» у межах акції 
«Україна без сміття» , фото з офіційного сайту 
ГО «Україна без сміття» https://nowaste.com.ua/

Рис. 3. Плакат «Марина за переробку пластику», 
розробка ГО «Зелене серце Карпат», 

фото з фонду бібліотеки Сумського державного 
університету / SUMDU Library
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Рис. 4. Влада Юріна. Серія «Ми вбиваємо нашу планету». 
Міжнародний конкурс ЕКОплаката, Київ.

 Фото із сайту: https://duit.edu.ua/international-activities/internaional-competitions/ecoposter

Рис. 5. Дар’я Стужук. Без назви. 
Міжнародний конкурс ЕКОплаката, Київ. 

Фото із сайту: https://duit.edu.ua/international-
activities/internaional-competitions/ecoposter

Рис. 6. Future-Past. 
IX Міжнародна трієнале екоплакату «4-й Блок», 

Харків. 
Фото з http://grafprom.com.ua/works/-international-

eco-poster-triennial--the-4th-block-/
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Метафоричні образи є ще одним з ефектив-
них інструментів для формування емоційно-
го зв’язку з аудиторією. Автори плакатів часто 
вдаються до образних метафор, як-от планета 
Земля з обличчями, що плачуть (Рис. 4), або кит, 
який задихається через нафтові відходи (Рис. 5). 
Такі зображення не лише привертають увагу, а 
й формують емоційний зв’язок, змушуючи гля-
дача рефлексувати про вплив людських дій на 
природу. Метафори допомагають перетворити 
звичайні речі на сильні символи — планета стає 
символом життя, що страждає, а кит, який не 
може дихати через забруднення, показує враз-
ливість природи перед діяльністю людини.

Прийом синтезу історичної алюзії та сучас-
ного контексту також часто застосовується в 
екологічному плакаті, щоб провести парале-
лі між минулим та сьогоденням. Наприклад, 
зображення індикатора пального на позначці 
«нуль» зі зміщенням від «минулого» (повний 
бак) до «майбутнього» (нуль) стає метафорою 
того, як людська діяльність виснажує природні 
ресурси (Рис. 6). Така графічна символіка одразу 
викликає асоціацію з енергетичною кризою та 
необоротним впливом на природу. Чіткий, міні-
малістичний дизайн створює сильний акцент на 
зображенні індикатора, тоді як текстові елемен-
ти зведені до мінімуму для максимальної кон-
центрації на символі. Типографіка не відволікає 

від головного меседжу, залишаючи враження 
невідворотності та терміновості, що підсилює 
екологічний заклик плаката.

Так, плакат із зображенням «Запорожців», які 
стоять у протигазах, переносить відому карти-
ну в сучасний контекст і надає їй нове, іронічне 
значення (Рис. 7). У цьому випадку використан-
ня протигазів є символом катастрофічної еко-
логічної ситуації, що змушує людей захищати-
ся навіть від повітря. Протигази на історичних 
персонажах створюють контраст між героїчним 
минулим і тривожною реальністю сьогодення, 
що підкреслює актуальність проблеми забруд-
нення довкілля. Цей прийом «історична алюзія 
та сучасний контекст» також слугує для поси-
лення емоційного впливу плаката: добре знайо-
мий образ перетворюється, викликаючи шок і 
роздуми над темою екології. Крім того, проти-
гази в цьому контексті стають метафорою втра-
ти свободи дихати чистим повітрям, змушуючи 
глядача замислитися над тим, як сучасні пробле-
ми екології впливають на наші базові права.

Емоційний вплив таких плакатів спрямова-
ний на те, щоб викликати в глядача співпережи-
вання та стимулювати його до змін. Використо-
вуючи прості, але переконливі образи, автори 
соціальних плакатів вдаються до шокуючих зо-
бражень або зворушливих метафор, які спону-
кають до активної участі в збереженні природи.

Рис. 7. О. Лєкомцев, О. Стайков, О. Морозовський. 
Плакат «Чорнобильська версія» картини І. Рєпіна «Запорожці пишуть листа турецькому султану».

Фото з архіву Національної бібліотеки України ім. В. І. Вернадського
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Екологічні плакати часто інтегруються в со-
ціальні медіа та використовуються на вуличних 
рекламних носіях, що дозволяє ширше охопити 
аудиторію. Використання QR-кодів, що ведуть 
до додаткової інформації, інтерактивних еле-
ментів, які залучають до обговорення теми, під-
вищує ефективність таких плакатів. Розвиток 
екологічної тематики в українському плакатно-
му мистецтві свідчить про зростаючу потребу в 
екологічній освіті, формуванні соціально відпо-
відального ставлення до природи та готовності 
громадян до змін. Українські дизайнери продов-
жують досліджувати нові способи візуальної 
комунікації, шукаючи креативні рішення, що 
могли б підвищити ефективність екологічної со-
ціальної реклами та залучити ще більше людей 
до вирішення екологічних проблем.

Плакат із кулаком з XVIII  ст. міжнародної 
трієнале екоплаката «4-й  Блок» показує серед-
ній палець, який випускає чорний дим (Рис. 8), 
створює сміливий та бунтарський образ. Сти-
лізований під дитячий малюнок, він навмисно 
використовує наївну естетику, яка контрастує 
з агресивним жестом, щоб посилити іронічний 
ефект. Чорний дим із пальця, як з труби, на зе-
леному тлі, символізує забруднення та нищення 
природи, що стає безпосередньо асоційованим 
із людською діяльністю. Це критичний заклик 
до екологічної свідомості, зокрема вказуючи на 
руйнівний вплив людства на довкілля, й, мож-
ливо, закликає до дій проти екологічної байду-
жості та забруднення.

Ще одним типом аналізованих плакатів є ті, 
які створюються шляхом поєднання растрової 
графіки з фотографіями, колажами. Соціологіч-
ні дослідження свідчать, що саме ці плакати ма-
ють значний вплив на глядача, оскільки емоції 
живих осіб, зображених на фотографіях, разом 
з додатковою обробкою дизайнерів, швидше ви-
кликають співчуття, ніж просто малюнки. Пла-
кат «І нема тому почину і краю немає...» містить 
колаж, де силует дерева, заповнений вишив-
кою, нагадує орнамент українських рушників 

Рис. 8. Плакат «Екологія культури». 
XVIII Міжнародна трієнале екоплакату «4-й Блок», 

Харків. Фото з архіву Інституту проблем 
сучасного мистецтва НАМ України

Рис. 9. В. Вештак. Плакат «І нема тому почину і краю немає...». 
Фото з архіву Національної бібліотеки України ім. В. І. Вернадського
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(Рис. 9), що символізує зв’язок з національною 
культурою та природою. Використання крафто-
вого паперу надає роботі екофрендлі акценту 
та натякає на природність і органічність. Ве-
лике яблуко на траві під деревом може симво-
лізувати родючість та життєву силу, але разом 
із деревом воно створює відчуття завершеності 
природного циклу. Цей плакат апелює до тради-
цій, природи та екосвідомості, нагадуючи про 
відповідальність за збереження культурних і 
природних ресурсів.

Художній образ соціального плаката часто 
базується на яскравих візуальних метафорах і 
символах, які легко впізнаються й асоціюються з 
екологічними проблемами. Наприклад, порож-
ній індикатор пального як символ вичерпання 
природних ресурсів (Рис.  6), сонечко, яке не 
може викликати допомогу, або рука, що демон-
струє протест проти забруднення (Рис. 8), — усі 
ці зображення створюють миттєве емоційне 
залучення, а глядач одразу розуміє сутність 
проблеми. Екологічний плакат нині дедалі біль-
ше прагне зачепити на особистісному рівні, 
викликати емоції, такі як страх, співчуття чи 
відповідальність. Особливістю таких плакатів 
є простота та лаконічність: мінімалізм у вико-
ристанні тексту й кольору дозволяє зосереди-
тися на зображенні як на головному носії ідеї. 
Це забезпечує швидке сприйняття і розуміння, 
особливо в умовах, коли увага аудиторії обме-
жена. Використання простих кольорів — часто 
зеленого для натяку на природу чи червоного 
для попередження  — посилює ідентифікацію 
плаката як екологічного. 

В українських екологічних плакатах останніх 
років також помітна тенденція до підсилення 
інтерактивності та гіперболізації, що дозволяє 
привернути увагу й зробити зображення та-
ким, що більше запам’ятовується. Відзначаєть-
ся також зростання уваги до типографіки, яка 
стає складовою загальної образної структури — 
шрифтова частина часто лаконічна та доповнює 
загальний візуальний стиль. Баланс між текстом 
і зображенням змістився до зображення, що від-
повідає сучасному підходу до візуальної комуні-
кації, який покладається на миттєве враження. 
Причинами цих змін є розвиток цифрових тех-
нологій, зміни в сприйнятті інформації в умовах 

медіаперевантаження та зростання екологічної 
свідомості. У соціальному плакаті все більше 
підкреслюються індивідуальна відповідаль-
ність, заклики до конкретних дій та інформу-
вання щодо екологічної поведінки. Завдяки цьо-
му сучасний плакат не лише ілюструє проблему, 
а й відіграє роль просвітницького інструменту, 
інтегруючи художність і соціальну значущість 
для досягнення миттєвого, глибокого емоційно-
го ефекту.

За результатами дослідження можна означи-
ти такі рекомендації для підвищення ефектив-
ності екологічного плаката:
– спрямованість на емоційний вплив: викори-

стання образів, які викликають сильні емо-
ції, сприяє запам’ятовуванню плаката. Страх, 
співчуття чи відповідальність, зокрема через 
асоціації з особистими ризиками або втрата-
ми, можуть спонукати до дії;

– символіка та метафоричність: залучення по-
тужних візуальних метафор, як-от індика-
тор пального на нулі чи образи загрозливо-
го довкілля, посилює сприйняття плаката та 
дозволяє ефективно донести зміст навіть без 
тексту;

– лаконічність і зрозумілість: використання 
мінімалістичного дизайну та мінімуму тек-
сту допомагає уникнути перевантаження й 
дозволяє швидко схопити основну ідею. Тек-
стові елементи мають бути короткими, ін-
формативними та легко сприйматися;

– відповідність типографіки контексту: вибір 
шрифтів має відповідати загальній концепції 
плаката й підсилювати емоційний настрій. 
Наприклад, великі жирні літери можуть під-
креслювати серйозність проблеми, тоді як 
рукописні чи природні шрифти створюють 
зв’язок із природою;

– акцент на простоті кольорової гами: викори-
стання простих, природних кольорів (зеле-
ного, коричневого, білого), а також контраст-
них попереджувальних кольорів (червоного 
або чорного) дозволяє зосередитися на го-
ловному посилі й забезпечує швидке розпіз-
навання плаката як екологічного;

– інтерактивність та заклик до дії: плакати, що 
містять чіткий заклик до дії (як у випадку із 
закликами дзвонити на спеціальні номери 
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або утримуватися від певних дій), посилю-
ють активність глядачів та вмотивовують до 
змін у поведінці;

– адаптація для цифрових платформ: в умовах 
зростання онлайн-контенту важливо ство-
рювати екологічні плакати, що добре сприй-
маються і в цифровому форматі, наприклад 
на соціальних медіа. Це розширює охоплення 
та забезпечує контакт із ширшою аудиторією.

Упровадження цих підходів допоможе роз-
робникам плакатів створювати чіткіші та пере-
конливіші зображення, що не лише інформують, 
а й активно залучають суспільство до екологіч-
ної свідомості та дій. 

Висновки. Проведений аналіз свідчить про 
те, що візуальні стилі та образи українського 
екологічного плаката зазнали значних змін, які 
відображають соціокультурні трансформації в 
суспільстві та розвиток нових технік комуніка-
ції. Ранні плакати фокусувалися здебільшого на 
ідеалізації природи та абстрактних уявленнях 
про її захист. Однак сучасний екологічний пла-
кат перейшов до реалістичніших та емоційні-
ших зображень, які апелюють до почуттів гляда-
ча, часто показуючи наслідки людського впливу 
на довкілля. Відтак, розвиток українського еко-
логічного плаката демонструє прагнення адап-
туватися до вимог часу, реагувати на актуальні 
екологічні виклики та використовувати різно-
манітніші художні прийоми. 

Дослідження засвідчило, що екологічний пла-
кат має неабиякий потенціал у формуванні еко-
логічної свідомості в українському суспільстві, 
виконуючи декілька комунікативних функцій: 
інформативну, мобілізаційну, виховну та емо-
ційно-впливову. Сучасні плакати не лише ін-
формують аудиторію про екологічні проблеми, 

а й намагаються спонукати її до активних дій. 
Завдяки майстерному використанню образів, 
символіки та колористики, екологічний плакат 
здатен підвищувати рівень екологічної обізна-
ності громадян та формувати їхню відповідаль-
ність перед довкіллям. Ефективне виконання цих 
функцій свідчить про значення екологічного пла-
ката як комунікативного інструмента, що здатен 
впливати на суспільні настрої та поведінку.

На основі виконаного аналізу були сфор-
мульовані рекомендації для оптимізації укра-
їнського екологічного плаката, спрямовані на 
збільшення його ефективності в процесі інфор-
мування та залучення громадськості до вирі-
шення екологічних проблем. Доцільним є ак-
тивніше використання інтерактивних елементів 
і цифрових форматів, що дозволять поширюва-
ти плакати серед молодшої аудиторії за допомо-
гою соціальних мереж. Варто також враховувати 
досвід інших країн у сфері візуальної екологічної 
комунікації та поєднувати його з традиційними 
для України художніми стилями, що дозволить 
підсилити емоційний вплив плакатів.

Перспективи подальших досліджень перед-
бачають аналіз впливу екологічного плаката на 
різні вікові групи, розробку стратегій інтеграції 
плакатів у систему освіти й соціальної рекла-
ми, а також вивчення сучасних цифрових тех-
нологій у створенні та поширенні екологічного 
плаката. У межах докторської дисертації дослі-
дження буде розширено на порівняльний аналіз 
екологічних плакатів різних країн, що сприяти-
ме розумінню міжнародних підходів до еколо-
гічної комунікації через мистецтво.
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