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А.  М.  Алфьоров, З.  І.  Алфьорова. Секторальна 
морфологія сфери аудіовізуального мистецтва та 
виробництва як креативної індустрії: постановка 
проблеми

Постановлено морфологічну проблему існуван-
ня сфери аудіовізуального мистецтва як креативної 
індустрії. Розглянуто становлення її секторальної 
морфології як специфічної для індустрії такого типу. 
Означено, що друга «хвиля» діджиталізації спричи-
нила входження сфери аудіовізуального мистецтва 
та виробництва у стадію переформатування неієрар-
хічної морфології в морфологію секторальну, об’єд-
нану з відповідним сектором сучасної економіки. 
Виявлено сектори сфери аудіовізуального мистецтва 
та виробництва як креативної індустрії. На основі 
змін у морфології сфери аудіовізуального мистецтва 
та виробництва охарактеризовано також і зміни в 
управлінні людським ресурсом у зазначеній сфері.
Ключові слова: морфологія, сфера аудіовізуального 
мистецтва та виробництва, креативні індустрії, 
п’ятинний сектор економіки.

A. Alforov, Z. Alforova. Sectoral morphology of the 
field of audiovisual art and production as a creative 
industry: problem statement

Th e purpose of the article is to pose the problem of 
forming the sectoral morphology of the modern sphere 
of audiovisual art and production as a creative industry. 
Th e subject is the morphology of the audiovisual sphere 
of a new type, in which art history elements are combined 
with economic ones. Th e relevance of the mentioned 
research lies in the need to pose the problem and primary 
scientifi c understanding of the morphological state of 
the fi eld of audiovisual art and production as a creative 
industry.

Th e methodology of this article is the morphological 
approach (method of morphological analysis), 
substantiated in the works of Z. Alfоrova, the application 
of which made it possible to identify morphological 
neoplasms of the audiovisual sphere. Based on the analysis 
of morphological changes in the modern audiovisual 
sphere, certain strategies of practical consideration of 
these transformations are characterized.

Th e result of the research is that 1. today, in the 
developed countries of the world, creative industries are 
beginning to occupy leading positions in the economy 
in general; 2. the fi eld of audiovisual art and production 
is becoming an active creative industry, which today is 
reformatting its own morphology in accordance with 
the modern requirements of the economy from a genre-
species to a sector economy, changing the algorithms of 
human resource management in this industry. 3. each 
sector of the audiovisual art sphere as a creative industry 
is formed by the latest audiovisual tools, produces its 
own algorithms for existence in a multimedia digital 
environment.

Th e scientifi c novelty is the further scientifi c 
research in the audiovisual sphere using a morphological 
approach. Th e study also takes into account the latest 
principles of modern culture, which directly aff ect the 
modern audiovisual sphere.

Th e practical signifi cance of the study based at 
the knowledge of the processes of morphological 
reformatting of the audiovisual sphere will enable the 
activation of similar processes in the national specifi ed 
sphere, optimizing its transition into an active creative 
industry.
Keywords: morphology, the field of audiovisual art and 
production, creative industries, the fifth sector of the 
economy.

* Th is work is licensed under a Creative Commons Attribution-NonCommercial-ShareAlike 4.0 International License.

https://doi.org/10.31516/2410-5325.081.04*
УДК 791.2+791.5+791.6+7.072.](479): 378.091.64

А. М. Алфьоров
Харківська державна академія дизайну та мистецтв, м. Харків, 
Україна

aza5@ukr.net

З. І. Алфьорова
Харківська державна академія дизайну та мистецтв, м. Харків, 
Україна

al055@ukr.net

СЕКТОРАЛЬНА МОРФОЛОГІЯ СФЕРИ АУДІОВІЗУАЛЬНОГО МИСТЕЦТВА 
ТА ВИРОБНИЦТВА ЯК КРЕАТИВНОЇ ІНДУСТРІЇ: ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМИ

A. Alforov
Kharkiv State Academy of Design and Arts, Kharkiv, Ukraine

https://orcid.org/0000-0003-4491-1976

Z. Alforova
Kharkiv State Academy of Design and Arts, Kharkiv, Ukraine

https://orcid.org/0000-0003-4698-9785



35

C
ulture of U

kraine, issue 81, 2023

Постановка проблеми. Нам уже доводилось 
констатувати, що на етапі «вторинної діджи-
талізації» відбувається трансформація куль-
турних індустрій у стан креативних індустрій 
з вищим потенціалом монетизації та освоєння 
різних ресурсів (Алфьоров & Алфьорова, 2022, 
с. 15). Також відомо, що Україна об’єктивно від-
стає від загальносвітового процесу такої тран-
сформації у зв’язку з пандемією, яка тривала 
до травня 2023 року, та російською агресією, з 
одного боку, а з іншого, — у силу недостатньої 
розвиненості діджиталізованого українського 
середовища як такого. Утім, в Україні визнали 
сферу аудіовізуального мистецтва та виробни-
цтва сучасною креативною індустрією. Д.  Гет-
манцев, описуючи, як держава підтримуватиме 
креативні індустрії під час відновлення України, 
визначив, що в Плані відновлення України кре-
ативним індустріям присвячено окрему главу в 
розділі «Культура та інформаційна політика», а 
реалізація цього плану забезпечить збережен-
ня і розвиток робочих місць у сфері креативних 
індустрій (до кінця 2022 р. — 220 тис. офіційно 
зайнятих, до кінця 2025 р. — 380 тис., до кінця 
2032 р. — 600 тис.) (Гетманцев, 2022).

Актуальність зазначеного дослідження по-
лягає в необхідності постановки проблеми та 
первинного наукового осмислення морфологіч-
ного стану сфери аудіовізуального мистецтва та 
виробництва саме як креативної індустрії, адже 
фактично всі попередні публікації, присвячені 
розгляду цієї сфери як морфологічного утво-
рення, базувались на суто мистецтвознавчому 
аналізі, а основною морфемою мистецтвознав-
чої архітектоніки аудіовізуального мистецтва 
(далі — АВМ) була художня форма, прикінцева 
ланка жанрово-видової архітектоніки цієї сфери. 
У наукових публікаціях зарубіжні й вітчизняні 
учені досліджували окремо як сферу аудіовізу-
ального мистецтва та виробництва з її жанро-
во-видовою структурою, так і тематику тран-
сформації культурних індустрій у креативні. 
Фундаментальні праці Т.  Адорно та Хоркхай-
мера (Adorno & Horkheimer, 1972), Р. Флоріди та 
ін. (Florida at all, 2008; Florida, 2002), Дж. Хоукін-
са (Howkins, 2001), Г.  Дженкінса та ін. (Jenkins, 
2004; Jenkins, 2007) зафіксували готовність 
розвинених країн світу до формування креа-
тивної економіки, стрижнем якої і є креативні 

індустрії. Окрім цього, у працях С.  Каннігема 
(Cunningham, 2002; Cunningham, 2004), С.  Гел-
ловея та С.  Данлопа (Galloway & Dunlop, 2007) 
та Д.  Хесмондхала (Hesmondhalgh, 2007) були 
уточнені результати цього переходу як транзи-
ції до стадії «мережевих ринків» (Cunningham, 
2004), ринків, які активно почали доєднуватись 
до мультимедійного цифрового середовища. У 
своїй попередній статті ми звернули увагу на 
взаємодію сфери аудіовізуального мистецтва та 
виробництва з іншими креативними індустрія-
ми (Алфьоров, Алфьорова, 2022).

У проаналізованих дослідженнях, які дотич-
ні до зазначеної проблематики, можна виявити 
два основних підходи до функціонування сучас-
них креативних індустрій. Перший підхід, який 
умовно можна назвати економіко-управлін-
ським, базується на засадах дослідження об’єк-
тивної трансформації глобальної економіки в 
економіку глокалізовану, зосереджену в певних 
регіонах світу, економіку, яка, підсилюючи де-
які економічні зв’язки, формує певні сектори, 
які мають специфічні особливості, алгорит-
ми управління, архітектоніку (Gengron, 2012; 
Florida et all, 2008). Другий підхід, який можна 
умовно назвати культурологічним, використо-
вуючи різні теорії сучасної гуманітаристики, 
зосереджується на соціокультурній динамі-
ці постіндустріальних суспільств, на змінах у 
культурній політиці цих суспільств, виникненні 
т. зв. «креативного класу», засадах формування 
«економіки знання» тощо (Cunningham, 2002; 
Cunningham, 2004; Hesmondhalgh, 2007). Таким 
чином, практично відсутні наукові розвідки, у 
яких дослідники розглядають морфологію су-
часних креативних індустрій, поєднують мор-
фологію мистецтва з виявленням архітектоніки 
сучасної креативної економіки. У цьому контек-
сті актуальність згаданого дослідження полягає 
в необхідності постановки проблеми та первин-
ного наукового розуміння морфологічного ста-
ну сфери аудіовізуального мистецтва й вироб-
ництва як креативної індустрії. 

Мета статті — постановка проблеми форму-
вання секторальної морфології сучасної сфери 
аудіовізуального мистецтва та виробництва як 
креативної індустрії. Предметом є морфоло-
гія сфери аудіовізуального нового типу, у якій 



36
Ку

ль
ту

ра
 У

кр
аї

ни
, в

ип
ус

к 
81

, 2
02

3

мистецтвознавчі елементи поєднуються з еко-
номічними.

Методологія дослідження базується на мор-
фологічному підході в мистецтвознавстві, об-
ґрунтованому в попередніх розвідках авторів 
статті, розроблених у докторській дисертації та 
публікаціях (Алфьорова, 2008; Алфьорова, 2016; 
Алфьорова, 2019 та ін.) Методика теоретич-
ного аналізу використовує як загальнонаукові 
інструменти, так і методи мистецтвознавчого 
спрямування (насамперед морфологічного). У 
статті також використовується загальновизнана 
типологія економіки постіндустріального су-
спільства. 

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Постнекласична (або метамодерна) культура 
першої чверті ХХІ ст. виявила здатність до по-
глиблення процесів турбулентності, невизна-
ченості умов існування та підвищення власної 
риторичності. У межах цих процесів система 
мистецтва зазнала впливу згаданих культур-
них змін і розпочала пошук способів наступної 
трансформації, завданням якої став «безболіс-
ний» перехід до існування в мультимедійному 
цифровому середовищі, з одного боку, а іншо-
го, — пристосування до турбулентної глокалізо-
ваної економіки світу. 

Свого часу ми дослідили процес перехо-
ду мистецтва від ієрархічної жанрово-видової 
морфології з чітко визначеними межами кож-
ного виду та жанру до неієрархічної, мережевої 
морфологічної архітектоніки наприкінці ХХ ст. 
(Алфьорова, 2008). Це повною мірою стосується 
і сфери аудіовізуального мистецтва, яка, пере-
ходячи до неієрархічної архітектоніки, почала 
гібридизувати види аудіовізуальних мистецтв, 
жанри та художні форми, стираючи межі між 
ними.

Тому на початку ХХІ ст. в розвинених країнах 
світу, які зазнали другої «хвилі» діджиталізації, 
уже відбулись процеси переформатування сфе-
ри АВМ у неієрархічну морфологічну систему, 
яка стрімко почала розширювати свою присут-
ність у мультимедійному цифровому середовищі. 
З іншого боку, це ж середовище почало забезпе-
чувати функціонування «креативної економіки», 
яка сформувала секторальну архітектоніку. 

Згідно з Вікіпедією, «сектор економіки — су-
купність кількох елементів національної еко-
номіки, яким притаманні деякі спільні галузе-
ві, технологічні, організаційно-правові та інші 
характеристики» («Сектор економіки», 2020). 
Існує різна типологія секторів економіки (відпо-
відно до різних чинників), а баланс між секто-
рами залежить від рівня економічного розвитку 
як конкретної країни, так і різних регіонів. За за-
гальноприйнятим нині поглядом, індустріальна 
економіка початку ХХ ст. сформувала два основ-
ні сектори: первинний (сировинний) та вторин-
ний (виробничий). Останній — сектор виготов-
лення готового до споживання продукту. Але 
повоєнна економіка ХХ  ст. додала до типології 
ще два сектори: третинний сектор (сектор по-
слуг, зокрема і культурних) та четвертинний 
сектор (сектор економіки знань).

Зближення сфери АВМ з різними сектора-
ми економіки в розвинених країнах наприкінці 
ХХ ст. фактично привело до початку формуван-
ня секторальної морфології цієї сфери як креа-
тивної індустрії. Ознаки цього процесу можна 
простежити у відповідній літературі (Bezruchko, 
Shevchuk, Andriievskyi, 2022; Безручко, Старо-
ста, 2018; Желєзняк, 2021; Печеранський, 2022-1; 
Печеранський, 2022-2; Печеранський, 2023), у 
якій аудіовізуальна сфера визначалась як сфера 
виробництва готового продукту, як сфера куль-
турних послуг та як сфера, яка сприяє здобуттю 
певних знань за допомогою екранних технологій.

Утім, дослідники аудіовізуальної сфери, фік-
суючи зазначені ознаки, не визначали морфоло-
гію АВМ як секторальну. Така ж ситуація в мис-
тецтвознавстві, культурології й гуманітаристиці 
збереглась і понині. Науковці, погоджуючись з 
тим, що сфера АВМ є креативною, такою, що 
перейшла в постіндустріальну фазу свого існу-
вання і зазнає вже другої хвилі діджиталізації, 
досі не постановили проблему її секторальної 
морфології.

Однак глокалізована економіка світу почала 
формувати вже т. зв. п’ятинний сектор економі-
ки, який об’єднує в єдиний інформаційний про-
стір економіку знань, але вищого, аніж у четвер-
тинному секторі, рівня, економіку креативних 
послуг та економіку новітніх технологій, еконо-
міку штучного інтелекту (далі — ШІ).
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Згідно з цією типологією, сфера АВМ нале-
жить до секторів економіки індустріального 
типу (в індустріальних суспільствах). Але нині 
ця сфера також долучена і до т.  зв. п’ятинного 
сектора економіки, функціонування якого за-
безпечується як мережевою, неієрархічною ар-
хітектонікою, так і новітніми технологіями самої 
аудіовізуальної сфери. Ідеться і про «художню 
інформацію», продукування художніх образів 
специфічними засобами художньої виражаль-
ності, у багатьох випадках інноваційними. Еко-
номічна мета цього сектора — отримання при-
бутку, а символічний капітал, який є стрижнем 
існування цього сектора, формується новітніми 
аудіовізуальними інструментами.

Отже, на початку ХХІ  ст. мультимедійний 
цифровий простір стає середовищем АВМ кре-
ативної індустрії з секторальною морфологією. 
Серед таких секторів можна означити: сектор 
цифрового кінематографу, сектор цифрово-
го телебачення, сектор відеохостингів, ігровий 
цифровий сектор, сектор цифрової реклами, 
сектор цифрового мистецтва, навчально-про-
світницький сектор АВМ креативної індустрії, 
АВМ-сектор сучасної урбаністики, АВМ-сектор 
підтримки соціокультурних проєктів (вірту-
ального туризму, віртуальної музейної справи, 
віртуальної підтримки інших проєктів) тощо. 
Нині темпи розвитку кожного із зазначених сек-
торів є різними і залежать від багатьох чинни-
ків. Утім, спостерігається активізація розвитку 
секторальної морфології віртуалізованої сфери 
АВМ саме після пандемії COVID-19.

Мультимедійний цифровий простір дозво-
ляє сфері АВМ швидко масштабувати зазначе-
ні сектори, налагоджувати обмін символічним 
капіталом та культурними формами між ними 
і, безперечно, формує новий тип праці в АВМ 
креативній індустрії. Тут можна процитувати 
Зб.  Бжезинського, згідно з котрим «постінду-
стріальне суспільство стає технотронним сус-
пільством, культура, психологія, соціальне жит-
тя та економіка якого формуються під впливом 

техніки й електроніки, особливо комп’ютерів та 
комунікацій. Виробничий процес не класифі-
кується як головний фактор змін, що здійснює 
значний вплив на звичаї, суспільний устрій та 
цінності суспільства» (Brzezinski, 1970, p. 10). Ві-
домий економіст Й. Шумпетер був першим, хто 
розглянув творчість як основний критерій еко-
номічного розвитку. Нині частиною такої креа-
тивної індустрії є не лише фрілансер-фахівець 
аудіовізуального мистецтва та виробництва, а й 
ситуативні (фреймові) колективи аудіовізуаль-
ного виробництва. Свого часу зміну управлін-
ня людським ресурсом у таких індустріях про-
гнозували Г. Ґарднер (Gardner, 1983), С. Ґенґрон 
(Gengron, 2012) та ін. Такий швидкий розвиток 
сфери АВМ як креативної індустрії та зміна па-
радигми керування нею може пришвидшитись 
завдяки і ШІ. Утім, це окрема проблема, яка по-
требує системного наукового дослідження.

Висновки. Підсумовуючи, можна констату-
вати, що: 

Нині в розвинених країнах світу креативні ін-
дустрії починають посідати домінуючі позиції в 
економіці взагалі. 

Сфера аудіовізуального мистецтва та вироб-
ництва стає активною креативною індустрією, 
яка на сьогодні переформатує власну морфо-
логію відповідно до сучасних вимог економіки 
з жанрово-видової на секторальну, змінюючи й 
алгоритми управління людським ресурсом у цій 
індустрії. 

Кожний сектор сфери АВМ як креативної ін-
дустрії формується новітніми аудіовізуальними 
інструментами, виробляє власні алгоритми іс-
нування в мультимедійному цифровому серед-
овищі. 

Усе вищезазначене є постановкою нової мор-
фологічної проблеми, яка є вкрай цікавою для 
наступних розвідок.

Перспективи подальших досліджень поля-
гають у необхідності системного дослідження 
проблематики, похідної від зазначеного аспекту 
наукових досліджень.
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